KONCEPCE ROZVOJE KULTURY A CESTOVNIHO RUCHU
VE MESTE MIKULOV 2024-2030
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VIZE 2030 MISE 2030

Mikulov je Zivym centrem regionu, pulsujicim srdcem unikatnich a opecovavanych historickych a pfirodnich
kras. Je to mésto, které aktivné cerpa z lokalniho lidského kapitalu a svou atraktivitou pfitahuje mnohé
navstévniky mnoha cilovych skupin. Jeho prosperita je zalozena na etickém pristupu k udrzitelnému rozvoji
turismu a podpofre inovaci v kreativnich a kulturnich odvétvich.

Mikulov buduje svou profilaci mezinarodné uznavané destinace, kde se snoubi bohata historie s modernim
Zivotnim stylem a aktivnim turismem. Je to mésto, kde vinaiska tradice a pohostinnost vytvari autentické
prostredi. Mésto, které je inkubatorem pro inovace, kreativitu a nové trendy v turismu a kultufe, a tim cilené
podporuje podnikavost mistnich lidi, kterym se tim nabizi cela Skala atraktivnich pfilezitosti pro zajisténi

Zivobyti. Mikulov je i nadale mistem, kde by chtél zit kazdy, kdo mésto navstivi a pozna jeho obyvatele.

Strategicka pfihraniéni poloha
| kvalita |
Setkavani kultur | inovace |

GLOBALNI CiL CESTOVHO RUCHU A KULTURY:
Rozvijet kulturu a cestovni ruch ke spokojenosti mistnich obyvatel i navstévnikl. Vybudovat systém, ktery zajisti méstu a jeho obyvateliim
ekonomickou stabilitu, aniz by narusil jedinec¢ny charakter a autenticitu Mikulova.

Indikatory pro méreni strategického cile Vychozi hodnota (2022) Zdroj informaci/ méreni

Pocet obyvatel Mikulova 7679 vy33i hodnota vy3$i hodnota vy$$i hodnota Csu
Prumerna vdelka pobytu hostiu v hromadnych ubytovacich zarizenich 1.7 17 1,75 1.8 &sU

v Mikulové

Ftrocenvtc: Erenocovam v Mikulové v mimosezoné (fijen-kvéten, 431 % 45,0 % 475 % 50,0 % &sU

tj. 8 mésicu)

Spoluprace.vse.ch kllCO\.lyCh. stakeholder.u - vytvoreni platformy neni zavedena vytvoFena platforma _ 100 clgn,u, o funkéni dIoubodoba evidence mésta
pro komunikaci, koordinaci a kooperaci min. 3 setkani rocné spoluprace

Opr’avepy azp rls:tupne.ny pamaftky Namvestl 9 (t2v. natogm L) Ch?trejlc,' pa'matky, hotové projekty realizace staveb zkol.audovanve objekty, evidence mésta, foto
a byvala hasi¢ska zbrojnice, knihovna pfresunuta do vétsich prostor stisnéna knihovna knihovna presunuta

Pravidelna pfiprava spole¢ného marketingového planu hlavnich aktéra
a nastaveni systému spravy produktového portfolia

Kazdy rok je pripraven marketingovy plan, predchozi plan je vyhodnocen. Portfolio produktd cestovniho ruchu je kazdoro¢né
vyhodnocovano, produkty jsou doplhovany, v pfipadé potreby aktualizovany nebo nahrazeny.

STRATEGICKE CiLE:

1. Podporit kvalitni nabidku kultury, atraktivit a sluzeb 2. Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém koordinace a
podpory kultury a cestovniho ruchu

evidence mesta

3. Efektivné komunikovat a fidit marketing v oblasti kultury a
cestovniho ruchu

cestovniho ruchu

Tematické priority:
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aktéra mésté a okoli cestovniho obyvatel navstévniky obyvatelim a nabidky
ruchu a kultury a obcany
* Zajisténi » Podminky * ZvySeni kvality ||+ Rovnomérna * Proces * Principy * Vytvorit * Vicezdrojovy | -« Posilit  Zpracovat * Ziskavat * Realizovat
vyhovujici a financovani méstského distribuce planovani udrzitelnosti platformu pro rozvojovy propagaci spolecny zpétnou vazbu systém vyhod
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Legenda: opatfeni zamérena zejména na

kulturu M cestovni ruch M kulturu i cestovni ruch

Strucny vytah informaci z Koncepce rozvoje kultury a cestovniho ruchu ve mésté Mikulov 2024-2030, Economic Impact Art s.r.o., www.kreia.cz




Klicové projekty koncepce:

Revitalizace domu Namésti 9 a jeho vyuziti

Tzv. narodni dim (Nameésti 9) je diky svoji poloze na ndmésti strategicky
vyhodny jako zazemi pro veskeré akce poradané na namésti, mize také
slouzit jako komunitni centrum s knihovnou a celoro¢né pfistupny prostor
pro setkavani a odpocinek. Ddm je nyni v havarijnim stavu a neni mozné jeho
prostory vyuzivat.

Doporuéujeme presun Méstské knihovny, vytvoreni mensiho salu, komunitnich
prostor a kluboven pro mistni spolky. Déle verejné WC a zazemi pro akce
na namésti, pfipadné presun TIC a/nebo kancelari Mikulovské rozvojové.
Naopak pristavbu multifunkéniho sélu ve dvore doporucujeme dobre zvazit,
jelikoz Analyticka cast ukazala vysoky pocet kulturnich a spolecenskych sall
ve mésté (kino, zamek, hotely...) a vystavba dalsiho séalu by kladla dalsi naroky
nejen na investicni, ale i na provozni ndklady. Doporucujeme vytvorit ovérovaci
studii.
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Spoluprace vsech aktéra — Platforma pro komunikaci,
koordinaci a kooperaci

Pro dlouhodobé optimélni fungovani cestovniho ruchu v Mikulové je nezbytné
dodrzovat principy 3K (komunikace, koordinace, kooperace), které jsou
zakladem jakékoliv tispésné spoluprace v oblasti cestovniho ruchu.

Pro funk¢ni nastaveni spoluprace doporucujeme transformovat nékterou
ze stavajicich organizaci plsobicich v oblasti cestovniho ruchu nebo zalozit
organizaci novou. Tato platforma pro komunikaci, koordinaci a kooperaci musi
byt transparentné fizena a zastupovat vSechny relevantni subjekty v odvétvi
cestovniho ruchu.

Rozvojovy fond bude prispivat na projekty podporujici udrzitelny rozvoj
cestovniho ruchu a kultury (pfedevsim podpora rozvojovych investicnich
projektti). Projekty k podpore bude schvalovat platforma pro komunikaci,
koordinaci a kooperaci.

Spole¢ny marketingovy plan a produktové portfolio

Klicovou aktivitou pro Uspésnou realizaci celé koncepce je pravidelné
vypracovani spoleéného marketingového planu pro oblast kultury

a cestovniho ruchu, jeho nésledna realizace, vyhodnocovani a v pripadé

potreby aktualizace. Marketingovy plan by mél byt pripraven vzdy

s dostatecnym predstihem, a to idealné na obdobi jednoho roku. Spolecny
marketingovy plan musi byt realisticky, zohlednovat aktualni podminky,
moznosti dané rozpoctem a potreby a rozvojové plany v oblasti kultury

a cestovniho ruchu a musi byt pfipravovan ve spolupraci s hlavnimi aktéry.

Zasadni aktivitou je také prubézna aktualizace a rozvoj portfolia produktu
cestovniho ruchu. Produkt cestovniho ruchu je komplex nabizenych sluzeb
a zazitk(, které spojuje silna jednotici myslenka do ucelené a komplexni
nabidky cestovniho ruchu mifici na jednoznacné definovanou cilovou skupinu.

AKTIVITY A PROJEKTY ZA UCELEM NAPLNENi KONCEPCE: AKCNi PLAN PRO ROKY 2024-2026

Priorita Popis projektu/ aktivity Priorita Popis projektu/ aktivity Priorita Popis projektu/ aktivity

I [] Finalizace architektonické studie domu Namésti 9
I [] Projektova dokumentace domu Namésti 9
I [] Rekonstrukce domu Nameésti 9- financovani

| Rekonstrukce domu Nameésti 9 — stavba

Vybér vhodné formy pro vytvoreni platformy pro komunikaci,
koordinaci a kooperaci - pfiprava a schvaleni zaméru

Platforma pro komunikaci, koordinaci a kooperaci - Osloveni
a vyjednavani s potencialnimi zakladateli nebo s organy transformované
organizace

Platforma pro komunikaci, koordinaci a kooperaci - Pfiprava a schvaleni
dokumentace

Platforma pro komunikaci, koordinaci a kooperaci - zalozeni/
transformace organizace a ustaveni organt

Platforma pro komunikaci, koordinaci a kooperaci - Vybér koordinatora
CR (feditele/ vedouciho)

Plnohodnotné fungovani Platformy pro komunikaci, koordinaci
a kooperaci

Rozvojovy fond cestovniho ruchu - nastaveni parametr fondu

Rozvojovy fond cestovniho ruchu - zfizeni fondu, pravidelné
prerozdélovani prostredk
1

Marketingovy plan cestovniho ruchu (ro¢ni s vyhledem na dalsi obdobi)

oo o ogoood o oo

Tvorba produktl cestovniho ruchu pro roky 2025-2026
I [ Tvorba mimosezonnich akci a turistickych balickd

| Revitalizace byvalé hasicky - architektonicka a projektova dokumentace,
financovani, stavba

n Sladéni Koncepce kultury a cestovniho ruchu s novym Strategickym
planem rozvoje mésta

I [] Nova vizualni identita mésta

Legenda: opatieni zamérena zejména na

kulturu M cestovni ruch M kulturu i cestovni ruch

M Nastavit vyhodné podminky vyuziti prostor pro mistni spolky
a obyvatele

M Rozsifeni méstského rezervacniho systému na pronajmy kulturnich
prostor

Vyuziti verejnych prostranstvi pro kulturu a komunitni akce

Mikrogranty
Prostor pro sbirku MVS “dilna” a prace se sbirkou
Nové mensi turistické cile

Podpora mimosezonnich akci, zpristupnéni turistickych cill mimo
sezénu

Plan udrzitelného rozvoje cykloturistiky
Propagace Mikulova jako kongresové destinace

Podpora gastro turistiky
Sdileny "kolizni" kalendar pro planovani akci, max. kapacita mésta

Pravidelna setkani kulturnich aktérd

Dostatecnéa propagace kulturnich akci vici mistnim

Modernizace reklamnich ploch
Periodické Setfeni o publiku
Dialog o iritaci a pfinosech CR a kultury smérem k mistnim

Eticky kodex navstévnika Mikulova

O O 00O 0000000 ogoog g

Evaluace a aktualizace akéniho planu

I [] Mikulovska benefitka - vychozi pfiprava

I [] Mikulovska benefitka - vyvoj aplikace

m Mikulovskéa benefitka (MB) - Osloveni subjektd na zapojeni do programu
MB

m Mikulovska benefitka - Kampan pro navstévniky i mistni obyvatele o MB
a jejich vyhodach

I [] Mikulovska benefitka - Monitoring dat o pouzivani karty / aplikace

m Pokracovani, pravidelna evaluace a Upravy dotacniho programu
na kulturu

Il [] Ovéfovaci analyza realizovatenosti Golf Mikulov

Il [] Ovéfovaci analyza realizovatelnosti lazni a wellness

m Vratné a rozlozitelné nadobi na Palavském vinobrani a dalSich méstskych
akcich

I [] podminky pro pracovniky v cestovnim ruchu a kulture
I [] Osvéta o smyslu mistnich poplatki
I [] Systém sdileni informaci o spole¢nych aktivitach a projektech s DMO

I [] periodicka aktualizace nabidky produktt cestovniho ruchu a marketingu

m Zavést a 1x rocné udélovat ocenéni pro pocin roku pro rozvoji
udrzitelného cestovniho ruchu

Strucny vytah informaci z Koncepce rozvoje kultury a cestovniho ruchu ve meésté Mikulov 2024-2030, Economic Impact Art s.r.o., www.kreia.cz
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