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Demograficka data spravni oblasti ORP Mikulov
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Demografie SO ORP Mikulov (1/2)

Demografické Udaje spravni oblasti obce s rozsirenou plsobnosti (dale také SO ORP) Mikulov nevykazuji Zzadnou zasadni odliSnost od obecného
vyvoje demografie Ceské republiky. Vékova struktura je typickd pro moderni spole¢nost s vétsim podilem starsiho obyvatelstva oproti
mladsim. Ve spravni oblasti ORP Zije tésné vice Zen neZ muzu. Pocet obyvatel Ize oznacit za mirné rostouci, pohybuje se nad hranici 20 000
obyvatel. V oblasti je nejvic obyvatel v rodinném stavu svobodni / svobodné.

Vékova struktura dle pohlavi Pohlavi Vyvoj poctu obyvatel
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Demografie SO ORP Mikulov (2/2)

Nejvice obyvatel SO ORP Mikulov dosadhlo stfedoskolského vzdélani s maturitou Zaméstnani podle odvétvi Pocet
nebo bez ni. Na pracovnim trhu najde nejvice obyvatel uplatnéni v pramyslu (2990 ekonomické &innosti (CZ-NACE) obyvatel
osob). Vyvoj nezaméstnanosti je od roku 2014 spise klesajici.
Struktura nejvyssiho dosazeného vzdélani Zaméstnani 9694
. zemeédélstvi, lesnictvi a rybarstvi 791
179 @ 2711 6 194 4 466 197. 1985 | 1115 orimysl 2990
stavebnictvi 765
0% 20% 40% 60% 80% 100% velkoobchod a maloobchod;
B bes vzd&lani opravy a udrzba motorovych 905
. o . vozidel
W zakladni v¢. neukonceného
doprava a skladovani 461

W stfedni vC. vyuceni (bez maturity)
Uplné stredni (s maturitou) v¢. nastavbového a pomaturitniho ubytovani, stravovani a
S 720

pohostinstvi

W vyssi odborné, konzervator

vysokoskolské w4

I vzdélavani 548
nezjisteno

zdravotni a socialni péce 556

nezjisténo 138
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Vystupy z dotaznikovych setreni
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Dotaznik pro obyvatele Mikulova a jeho okoli
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Vyhodnoceni dotazniku pro obyvatele 1/21

Vékova struktura a pohlavi respondentii

n=504
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Nejvyssi dosazené vzdélani

n=497

VS I 0/

SS s maturitou
SS bez maturity
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Doktorské

ZS

jiné

I 190
I 61
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Pracujete pfimo v kulture, cestovnim ruchu nebo
navazujicich sluzbach? n=497

Odpovéd Pocet

Ano, mé prace vsak s kulturou nebo cestovnim

ruchem souvisi nepfimo (doplnkové sluzby —

obchod, pljc¢ovny, Cerpaci stanice, masaze, 47
kosmetika, kadernictvi, sluzby pro umélce atd.)

Ano, pracuji pfimo v cestovnim ruchu 55
Ano, pracuji pfimo v kultufe 6
Jsem student 7
Ne, pracuji v jiném oboru 333
Nepracuji 56

Jak dlouho zijete v Mikulové?
n=21

YA %

6%

43%

méné nez 3 roky
3-7 let
m7-10 let
od narozeni
M vice nez 10 let
W neZiji ve mésté, ale pravidelné jej

navstévuji
jiné

o\
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Vyhodnoceni dotaznikl pro obyvatele 2/21

Tento dotaznik je primarné urcen pro obyvatele Zijici

Uved'te, prosim, kde leZi misto Vaseho bydlisté / misto obvyklého pobytu? v Mikulové a okoli. Pokud vsak Mikulov a okoli
n=528 navstévujete alesporni jednou tydné, ve vyplriovani
500 prosim pokracujte.

Jak casto obvykle navstévujete mésto Mikulov?

446 n=23
450
400
350
300
250
200
150
Castéji nez jednou tydné

100 B Méné Casto nez jednou tydné

58

B Pfiblizné jednou tydné

50
6 4 ) \
0 S —

. . o . . . o Vysledné n dotazniku: 514
V Mikulové V okoli Mikulova Jinde v Jinde v CR V zahranici Uvodni otdzku vyplnilo 528 respondentt, aviak 23
(cca do 20 km) Jihomoravském respondentu nebydli v Mikulové a jeho okoli,
kraji Z nich 14 dojizdi do Mikulova méné casto nez jednou
tydné, byli proto z dotazniku vyrazeni.
economic KREIA f\
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Vyhodnoceni dotaznikl pro obyvatele 3/21

Na jaké arovni jsou podle vas v Mikulové nasledujici oblasti? Co jsou podle vas silné a slabé stranky Mikulova
N se lisi dle odpovédi.

Cestovni ruch - pamatky, turistické zajimavosti 29% 13% 1‘%;
Ziva kultura - kulturni Zivot, udalosti, akce 29% 24% 7% 1. 492 12

Gastronomie - restaurace, kavarny, vinarstvi 29% 26% 13% 1. 378 126
Verejné prostory - nameésti, parky aj. 21% 38% 19%

Vzdélavani - Uroven a dostatecna nabidka skol 23% 39% 18% Z‘I 362 125
Sport - pfilezitosti ke sportu, sportovisté 17% 36% 23% 1' 371 126
0% 20% 40% 60% 80% 100% Nechci odpovidat
B Odpovédélo

B I=silnastranka =~ 2 3 ™4 M 5=slabastranka m Neodpovédél
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Vyhodnoceni dotaznikl pro obyvatele 4/21

Jak vnimate mésto Mikulov? Je podle vas mésto....

N se lisi dle odpovédi.

Turistické 14% 1 423 90

Historické 26% 1% 420 94
Tranzitni 27% 11% 22
Jiné 14% 23% 92
Kulturni 55% 10% E 2
Priimyslové 28% 47% 19
Pro mladé  EFR 25% 48% 17
Sportovni B 28% 55% 25
Ekologické TP 40% 47% 46

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% Nevim, nechci odpovidat
B Odpovédélo
W Rozhodné ano Spise ano Spise ne M Vibec ne B Neodpovédélo
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Vyhodnoceni dotaznikl pro obyvatele 5/21

Je podle vas v Mikulové dostatecné kulturni vyziti?
n=508

Ano, porad se néco déje, kulturni nabidka je velmi dobra
Ano, moznosti kulturniho vyziti jsou pomérné dobré
Déje se tu toho pfilis moc na tak malé mésto

Spis ne, nabidka kultury je dost omezena

Nevim, nechci odpovidat

Ne, nic zajimavého se tu nedéje

economic KREIA
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Vyhodnoceni dotaznikl pro obyvatele 6/21

Jaka je ve mésté podle vas nabidka kulturniho programu pro nasledujici skupiny?

N se lisi dle odpovédi.
Pro aktivni dospélé 15% 57% 23% 5% 2 420 Al
Pro seniory [NFA 47% 29% 14% 108 332 74
Pro cizojazycné publikum &2 33% 41% 18% 162 276 76

|

Pro mlade lidi  [J2 37% 42% 15% 52 93 69

U1 : I

Pro déti 40% 44% 11% 82 424

Pro lidi ohrozené socialnim vyloucenim

o e 12% 49% 226 216 72
nebo socialné patologickymi jevy
Pro lidi s hendikepem | 13% 50% 183 256 75
0% 20% 20% 60% 80% 100% NeV|m,vnevchci odpovidat
B Odpovédélo
B Velmi dobra Spise dobra Spise Spatna M Velmi Spatna B Neodpovédélo
economic @E} fB\
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Vyhodnoceni dotaznikl pro obyvatele 7/21

V éem podle vas Mikulov vynika a v ¢em naopak zaostava?

N se lisi dle odpovédi.

Zamek I 34% 10%2'% 449 60

Vinarské akce IV 35% 15% 496 2 429 6
Jiné pamatky a kulturni dédictvi IV 42% 12% 3% 1Y 1
Koncerty IS 37% 24% 7% WA . 439 64/

Knihovny IS 42% 24% 5%% 66 3 6
Vystavni siné a galerie IFEC7EE 41% 29% 7% ¥ 3 416 60

Folklor TN 39% 26% 9% ¥4 3 414 0
Akce ve verejném prostoru  IEVE7EE 27% 34% 1% KA 3 / 66
Umélecké skoly a kurzy INES7AN 33% 34% 12% A 75 Iy 7 S
Jiné IKNEYA 8% 28% o2 46% | 124 T
Kino INEFZAE 38% 30% 11% VA 434 62
Plesy a spolecenské akce IEFAl 32% 32% 15% WNPS7A GeE 380 (4]
Komunitni a sousedské akce HA 13% 32% 24% Y7 4 406 ¥

Hudebni kluby %% 9% 26% 23% 8% 67 8 0
Divadlo %% 15% 32% 17% IR 404 1!

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Nevim, nechci odpovidat
Bm1=vynika "2 3 "4 M5=zaostava W Odpovédélo

. B Neodpovédélo
economic | KREIA £\
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Vyhodnoceni dotaznikl pro obyvatele 8/21

Které pravidelné akce jsou podle vds pro mésto a jeho obyvatele diileZité?

n=507

Adventni Mikulov

Slavnosti mésta Mikulov

Palavské vinobrani

Svatomartinsky Mikulov

Velikonocni Mikulov

Divadelni predstaveni (méstské abo...
Navstéva kina

Koncerty na amfiteatru

Degustacni a mensi vinarské akce
Akce na zamku

Folklorni akce (napf. festival Sousedé)
Akce poradané knihovnou

La Strada - festival pouli¢niho uméni
Mikulovské vytvarné sympozium "dil...
Listovani

Mezinarodni kytarovy festival

Festival nepopularni hudby MikuLOVE (dfive Eurotrialog)

Concentus Moraviae

Jiné
economic w
——

0 50 100 150 200 250

300 350 400

I mmmm———— 351
I 347
311
I 283
I 267

I mmmm— 263
I 261
I m——— 258
I — 233
I —— 223
I ——— 221
I 166
I 147
I 135
I 132
I 131

I 109

I 806

I 38

v

Odpovédi jiné:

* Burgerfest 9x

* Pivobrani 13x

* sportovni akce 2x

* Festival Narody Podyji 2x

* Krehky Mikulov 2x

» akce DDM pro déti.

* akce organizované
samotnymi obyvateli

* akce poradané probosstvim

* akce pro mistni a hlavneé
rodiny s détmi

* Muzejni noc

* vinarské akce

* chybi promenddni koncerty
lokdlnich kapel

* klavirni kurzy

 ostatni nepfedmétné

odpovédi 4x
'
\\



Vyhodnoceni dotaznikl pro obyvatele 9/21

Co podle vas v kulturni nabidce ve mésté chybi?
n=234; vice odpovédi u jednoho respondenta

RUZNE TYPY AKCi - 25

NIC / KLID - 25

HUDBA / TANEC - 39 | DIVADLO - 37 | AKCE PRO DETI - 35
*  Hudebni klub *  Vice predstaveni pro *  Program pro déti
*  Klubova scéna dospélé *  Akce pro mladé
+  Koncerty pro mladé *  Vice predstaveni pro *  Akce pro nactileté
*  Koncerty vazné hudby déti +  Den déti
+  Koncertni sél *  Letni divadelni scéna *  Kulturni program pro
*  Rockovy klub *  Kvalitni divadlo déti, mladistvé a
*  Tanecni-—plesy, kurzy, +  Aktualni divadlo nactileté
vecery, programy +  Divadlo na Amfiteatru

GASTROAKCE - 23 AKCE PRO MISTNi - 19 FILMOVA SCENA - 14

Posilit adventni trhy
Mezinarodni akce
Motoristické akce
Interaktivni akce
Néco pro mazlicky
Paleni carodéjnic
Vice kulturnich akci
obecné

Vinarské akce

* Jsem spokojen
(akci je dostatek)

*  Nevim

*+ Nic

+  Chci vétsi klid

»  Akci je pfili§ mnoho

OSTATNI

*  Burgerfest (obnovit) *  Akce pro zdejsi *  Filmovy klub

*  Pivobrani (obnovit) obcany / mistni «  Letni kino

*  Ostatnigastroa food «  Akce mimo turistickou ¢  Lepsi nabidka a
festivaly sezbnu fungovani kina

hudcbm | kluby

v & nferabblnd viatang
i ";gz"”"""““m“"’kluby

k\ehtnl o p|vobiam J &
‘ e
I I I gastro akce

“"‘t‘i"““ le L’\ l\lﬂO,

m%

Vlyfazené odpovédi: 9

economic KREIA
—

Koordinace akci ze
strany mésta
Koncepce
Informovanost
Akce v zimé
Zru$eni oblibenych
akci

Malo zapojeni
lokalnich zdrojd
(rodaci, zaci ZUS)

*  Komunitni akce (6)

*  Sportovni akce (4)

*  Farmarské trhy a
jarmarky (6)

*  Besedy, debaty, kurzy,
vzdélavani (6)
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vs s

Jakeé komunikacni kanaly vyuzivate jako zdroj informaci o kulture?
n=506

450
411

400
350
300

260
250 238

200 177
152
150 120
100
50 I
0
& Q&

RS SR S O o
6,0 N O \\_\) @)
S NN
> P Q s
& o
~ O & Odpovédi Jiné:
N o’ « Dozvime se casto aZ po akci ze Zpravodaje
© * https.//infomikulovsko.cz/kalendar-akci
$® « je to chaos, o vétsiné uddlostech mésta se
dozvidam, az kdyz bezi nebo je po nich
. L] [ 5 F ?
economic KREIA Ojake kulture? Haha
impact S * skupina M!kulov
\“)—M )

Jsou nejriznéjsi kulturni akce ve mésté podle vas prehledné
a ucelené propagovany?

n=508
16%
Rozhodné ano, existuje komplexni prehled akci a je
dobre komunikovan
m Spise ano
m SpiSe ne

® Rozhodné ne, informace se navic tézko hledaji

® Nevim, nechci odpovidat
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PovaZujete Mikulov a okoli za atraktivni pro navstévniky/ turisty? (A pro uvedené skupiny navstévniki?)

N se lisi dle odpovédi.
Rodiny s détmi 40% 27% 16 415 83
0% 20% 40% 60% 80% 100% Nevim, neumim posoudit
Bm Odpovédélo
B Rozhodné ano Spise ano Spise ne M Rozhodné ne B Neodpovédélo
economic 5'(;[5/5'/5’ ﬂg\
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Vyhodnoceni dotaznikl pro obyvatele 12/21

Jak vnimadte pritomnost navstévnikii / turisti v Mikulové a okoli?

n=511

33%

37%

® Velmi pozitivné = SpiSe pozitivné

SpiSe negativne ® Velmi negativné

economic KREIA
—

7 vr

(Vyberte prosim max. 3 moznosti)

n=507
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Co pozitivniho pFinesl / pFinasi cestovni ruch Mikulovu a okoli?
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Vyhodnoceni dotaznikl pro obyvatele 13/21

Cim Vas v Mikulové a okoli nejvice obtézuji navstévnici / turisté?
(Vyberte prosim max. 2 moZnosti)
n=509

Neporadier: | -

Jinym zplsobem (prosim uvedte) _ 103

Nerespektovanim soukromi (fotografovani, vstupovani na _ 103

soukromy pozemek atd.)

Nicenim majetku (napriklad fasad...) _ 94

Nicim - 48

_ 0 50 100 150 200 250 300 350
.Econom IC !'(uEElA
impac



Vyhodnoceni dotaznikt pro obyvatele 14/21

Cim Vas v Mikulové a okoli nejvice obtézuji navstévnici / turisté?
Odpovédi jiné:

Odpoveéed Pocet

Parkovani:

+ kde chtéji (turisté)
* vcentru

« tam, kde se nema
« v zonach

MISTNT NEMATT KDE PARKOVAT

. NEDODRZOVANIM pyoyz =

NERESPEKTU] T AV
PARKOVANIM KDEN

38

YSOKE CENY.

(YKLISTT

NEDODRZDVANI

Cyklisté:

 jejich moc

* jezdiv protisméru
« jezdi na chodnicich
* nedodrzuji pravidla

20

Nedodrzovani
(nerespektovani)
pravidel silni¢niho
provozu:

« predpisy

« dopravni znaceni
* jizda v protisméru

32

Ostatni:

* piti na verejnosti

« drahota / vySsi ceny
 ruseni noc¢niho klidu
« pfilis mnoho turistd
e bezohlednost

17

economic KREIA
impact . | ——=
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Vyhodnoceni dotazniku pro obyvatele 15/21

Jakeé jedno misto nebo atraktivitu byste ukazal/a v Mikulové a okoli osobé, na které Vam zalezi a ktera za Vami p¥ijela poprvé?

n=418, vice odpovédi u jednoho respondenta

Odpovéd Pocet

Zamek, zamecké zahrady (park) 70 AMA KY [ NI UM

Svaty kopecek 60

Historické centrum, nameésti 20 KU Mfﬂ OZI .lR [
v

Janiclv lom, jeskyné Turold 15 [ I

Dietrichsteinska hrobka 13 WH , KO (KU

Kozi hradek 8

Palava / Div¢i hrad 8 :

Zidovské pamatky 7 mh | ’,
i VYH I

(synagoga, hrbitov)

Kostel sv. Vaclava / zvonice 4
L

Vino 4

(degustace, sklipek)

Akce 3

(muzejni noc, vinobrani, hody) : "
KRASNE s NA

Ostatni (RMM, zamek Lednice,

Archeopark, Portz Insel, Galerie 15 i 1LV
’ ' LA l

Konvent, restauraci u Muller() PARSFQY%{\EH IM [\ R
Nerelevantni komentare 13

economic KREIA
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Do jaké miry byste zajimava mista a kulturni akce v Mikulové a okoli doporucil/a osobé,
na které Vam zalezi a ktera za Vami prijela poprvé na jeden vikend?

N se lisi dle odpovédi.
Svaty kopecek, cirkevni pamétky 14% 1% 486 :
Zamek Mikulov, pamatky 76% 21% 2% VTP
Historické centrum mésta 68% 28% 3% VO g
Kozi hradek, pfiroda v okoli mésta [ T 38% 594
Jiné Y7 2% ARy .
Zidovské mésto, zidovsky hibitov IS 46% 8% 5 479 3!
Méstské slavnosti a svatecni akce (advent, velikonoce... 40% 15% X% 472 47
Vinarské akce (vinobrani, degustace...) 2% 42% 17% EZA
Folklorni akce (napf. krojované hody, festival Sousedé) IFYS7NEEE 47% 20% P 404 U
Hudebni a divadelni festivaly INFEY;7EE 53% 17% T 463 5]
Vytvarné akce, sympozia (Mikulovské vytvarné... INNNG7AE 36% 28%
Cirkevni akce A 42% 35%
Sportovni akce [KIVFA 42% 38% A 421 O3]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% L
B Odpoveédélo

W Rozhodné doporucil/a Spise doporucil/a Spise nedoporucil/a M Rozhodné nedoporudil/a B Neodpovédélo
economic | KREIA N\
impact == 2
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Jaka témata maji podle Vas vysoky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu v Mikulové a okoli?

N se lisi dle odpovédi.
Jiné 13% 5 499
Vinafstvi 32% 12% 398
Cykloturistika 35% 18% 6%
P&si turistika 40% 23% 4%
Folklorni akce 37% 25% 7% B
Hudebni festivaly 35% 29% 7% %
Gastronomie 34% 26% 10%
Historizujici akce 37% 32% 5% E
Sportovni akce 25% 39% 20% 448 66
Vytvarné akce 21% 40% 21% 452 62
Cirkevni slavnosti a pouti 18% 38% 27%
0% 10%  20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%  90%  100%
W Velmi vysoky potencial = Vysoky potencial  Stredni potencial © Nizky potencial M Velmi nizky potencial W Odpovedélo
W Neodpovédélo
economic ~!'(_°,F°,E/Ii’ f24\

impact .
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Co by podle Vaseho nazoru zvysilo atraktivitu Mikulova a okoli pro cestovni ruch?
n=293; otevrfend otdazka

NEZVYSOVAT - 88 | ORGANIZACE - 34

*  Hlavné uz nic «  Castéjsi uklid odpad * Dalnice zBrna *  Dostupné parkovani *  Néco jako Eden
nezvysujte *  Visitor cards, info na +  Dopravu po mésté *  LepsSi moznosti v Bystfici nad

*  Nechceme zvysovat jednom misté a slevy a parkovani parkovani, cyklostezky Pernstejnem
atraktivitu na vstupy do danych *  Obchvat *  Lepsi zabezpeceni *  Bezbariérovy pristup

*  Nezlobte se, mist, jako to maji «  Sluzby, verejné parkovani, kose vétsi »  Pratelské prostredi
ale doufam, Ze nic. v Rakousku. toalety, smysluplna na akce, lepsi k navstévnikdm

*  Radéji uz nic *  Srozumitelnéjsi koncepce parkovani, smérovky *  vecerni osvétleni

* Uz snad radsi nic orientacni cedule omezeni aut v centru, +  Parkovaci dim, Kopecku, dalsi

*  Lepsisluzby mésta sit’ cyklostezek verejné WC u Lidl, cyklostezky
Mikulov! Billa, Tesco...

CYKLISTIKA - 10

*  Bohatsi nocni zZivot * lepSicenyv *  Lepsi cyklostezky +  "Kids friendly "
*  Chtéjme kvalitnéjsi restauracich, levnéjsi a jejich propojeni *  Néjaké herna pro déti
akce, kde neni ubytovani s okolnimi obcemi, v pfipadé
stredobod alkohol. *  vysSi Uroven sluzeb - zejména na Palavu nepfiznivého pocasi.
*  Lepsi organizace akdi, zejména gastronomie  *  Bezpecna cyklostezka Hodné se na to
informovanost *  Lepsi nabidka kolem Mikulova (ne i turisté ptaji a my zde
o akcich, zajisténi gastronomickych pres centrum). Oprava nic nemame
poradku sluzeb a zajimavéjsi namésti a pfilehlych *  Vice doplnkovych
*  Zimni akce skladba obchodni ulicek. sluzeb pro rodiny
nabidky na namésti. Vice odpadkovy kosu, s détmi, hudebni klub,
aby nebyl po turistice, gastronomie
ale i mistnich
neporadek. Cast&jsi
vyvoz trideného
odpadu.

economic KREIA
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Podporuje podle vas mésto kulturu dostatecné? Podporuje podle vas mésto cestovni ruch dostatecné?
n=504 n=503

17% 11%
34%
48%

m Rozhodné ano Spise ano ® Rozhodné ano Spise ano
Spise ne ® Rozhodné ne Spise ne m Rozhodné ne
Nevim, nechci odpovidat Nevim, nechci odpovidat

economic KREIA

impact =
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Jste hrdy/hrda na mésto Mikulov? Pro¢ ano, pro¢ ne?
n=

350; otevrena otazka

109

Ano - krasné historické mésto

Ano, je to krasné kulturni mésto

Ano, zdmek, svaty kopecek...

Narodila jsem se v Mikulové a mam to tady rada,
jsem oteviena turistickému ruchu a pozaduiji
dodrzovani pravidel

Jsem na jeho historii a lidi, co se snaZi néco
vybudovat a spravovat majetky, at’ uz svoje nebo
svéfené, s dlirazem na vkus a lidskost

Hrda? Pro¢? Mam ho moc rada, uz 50 let

Mame krasné pamatky

Ve mésté Mikulov Ziji rdda a jsem hrdéa na to, ze je
v ném velké vyziti. Vyhovuje mi i jeho velikost

a pfimérené dlouhé vychazkové okruhy

Je to mésto pIné vani a chuti a byla by Skoda
nezarazovat folklérni a vinarské akce. Dat prostor
i treba i novym.

Hrdy neni spravné slovo. Jsem vdécny za to,

Ze v Mikulové mohu Zit a pro Mikulov pracovat.
Citim se tu skvéle, mésto ma vyborné vyziti,

je to bohaté mésto - Sikovni lidé tady vydélaji

na turistech pékné penize. Porad néjakéa akce,
jedno z nejlepsich mist pro zivot

economic REIA

impact o
W =

124

Ano - je zde vyziti

Ne - veskeré vyziti je zaméfeno a délano

pro turisty

Ano - mésto vzkvetlo béhem nékolika let, krasna
pfiroda a pamatky, vino

Ne - overturismus, spousta nevyhod pro mistni,
systém parkovani, dostupnost obchod(l bézné
spotreby, pfemrsténé ceny nemovitosti

a v restauracich, nedostupnost pracovnich mist
mimo cestovni ruch, nizké vydélky

Ano pro genius loci, Ne pro neaktivni ob&anskou
spolec¢nost, pasivitu obéant a Spatny vztah

ke svému okoli

Ano, jsem. Ale pfilisnd navstévnost neni vidy

ku prospéchu.

Ano, je nadherné, obtézuijici je vysoky pocet
bezohlednych turistd.

Hrd4 jsem na krasné, vzkvétajici a PROZATIM
zadané mésto.

Hrda nejsem na spoluobdany, ktefi se k turismu v
nasem mésté vyjadruji vulgarné a také na vedeni
radnice

Je to krasné historické mésto. Za 25 let se rozvoj
mésta posunul kupfedu. Bohuzel na Ukor mistnich
obyvatel.

Jsem hrd3, je to krdsné mésto, které ma veliky
potencidl, se kterym ovsem vedeni mésta moc
neumi pracovat. Ruseni dilezitych akci

91

Ani ne. Mésto nezvlada napor turistd, neumi
vyfesit pronajimani domU nacerno,

je tu nedostatecna kapacita ve kolce, chybi jesle,
Iékafi, diim zdravi neni bezbariérovy, spoje

do Brna jsou Casové otresné, parkovaci systém
nedostacujici

Ne ! Je tady draho spiSe pro Prazaky nez pro
mistni. ZvaZuji odstéhovani.

Ne, moc cyklist(, aut, drahé parkovani pro mistni,
zuzovani silnic, celkové bordel

Ne, Spina, malo respektovani mistnich

Ne, zakladni potfeby trvale Zijiciho obcana jsou
hife dostupné.

Nejsem pro zZivot zde jedno z nejhorsich mist
malo se zde déla pro aktivitu déti, jen se rozviji
kultura a turismus

Pouze na historii mésta jsem hrdy.

Spise ne, kvuli zruseni letosniho Burgerfestu.
Nejsem hrdé na to, Ze mésto nepodporuje

ani mistni fotbalovy klub

Urcité ne, tésim se na vyménu vedenil!! Zrusilo

se diky nim hromada akci! Nafizeni no¢niho klidu
uz na 22:00. VSechno sSpatné!!

V Mikulové jsem vyrostla, vidim, vnimam jak

se méni. Cas zastavit nejde a proména

je pfirozena a nezvratna. Nemam rada poznamky
tipu, vratte Mikulov obc¢antim. Je stale nas.

©)
\
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Chcete nam vzkazat néco dalsiho?
n=232; otevFfend otdzka, vybrané odpovédi

1) udeélejte néco s tou kfizovatkou na Bfezi nez se tam zase néco stane. Je to jedno z
nejhorsich mist nehodovosti v CR - uz takto je prijezd Mikulovem (Brno-Viden) noc¢ni mira

2) oprava povrchd silnic a chodnikd - je to ostuda
3) prosim, postavte kryty bazén. moc tu chybi

Je zapotrebi fesit parkovdni ve méste!

Budte vstricnéjsi na ty, co se snazi néco pro
aktivni Mikulov délat; nenechdvejte

se manipulovat nymandama. Zestihlete
ufednicky apardt na urade, zbydou penize na
investice.

KfiZzovatka na Brezi by se méla prizplsobit
pro obcany Mikulova

Samostatnad kapitola je kamionovd doprava a prijezd
Mikulovem!

Bydlim naproti G centra. Tato oblast by si zaslouzila
vice péce. Chybi chodnik, je tu primyslova zéna a
lidé chodi v noci po silnici mezi auty, protoze nékteri
kolegové odjizdéji autem!!! Je zde zachytné
parkoviste a turisté nemaji chodnik ani odpovidajici
zdzemi na parkovisti, napr. WC. O prijezdu k G centru
ani nelze hovofit distojné. Prijezd byl zlikvidovdn
stavbou kruhového objezdu a dalsi feseni zadné!
Jezdi sem ndvstévnici za seniory a ti skutecné Zasnou!

Nicméné méstu Mikulovu a jeho zastupiteliim
a zaméstnancum dekuji! Podékovadni si bezesporu
zaslouzi!

economic KREIA

H aroup

impact ==

Ano, je tfeba investovat penize do infrastruktury... mame tady jedny z nejhorsich
silnic v CR .. ( obzvldsté smér Brezi, Klentnice.. to ze tady jesté neni obchvat je taky
velka ostuda. Je smutné, ze po prejeti hranice z krdasné nové dalnice z Rakouska na
turisty ceka ucpand silnice v CZ. Do toho vidi hned jako 1. Staré budovy " nové

Délejte program pro mistni a ne
pouze pro turisty. Proc spoustu
lidi z Mikulova odjizdi na
Vinobrani pryc?

Diky za to, Ze se obyvatelé ptate.

Na diskusi neprijde kazdy, ne kazdy
vyplni anketu, ale ta moznost tu je,

a kdo chce, muze se zapojit. Vitam i jiné
formy zpétné vazby neZ starostovi, ne
kazdy ma odvahu/chut/cas diskutovat
osobné.

Myslim si, Ze kultura v Mikulové je
na velmi vysoké trovni a ostatni
meésta by se od nds mohla ucit.

Nesikanujte provozovatele ubytovani,
hosté jsou pro nase mesto prilezZitost
prijmu a je potreba si hostd vazit

Nechceme nové a nové
penziony ve meésté mezi
obydlim béznych obcanu
Mikulova.

Prestante lozit turistim do zadnice,
mistni tu jsou a zUstanou, turisté si
délaji co chteéji a uz se nevrati, my
mistni to odsereme

Chvdlim, ze jste omezili akce

na Amfitedtru opravdu, kazdy
vikend slyset na zahradé domu
néjakou pofidérni skupinu to opravu
nechcete !!

Aby predstavitelé mésta a
zastupitelstvo pracovalo vice pro
mésto a méné pro vlastni kapsu.

Naslouchejte vice potfebdm obcandi
- volicu

Po omezeni akci na amfiteatru

se lidem kolem asi ulevilo.

Po skonceni akci se vSak lidé
presunou zejména na Namésti a tam
délaji bordel az do rdna. Po 22
hodiné jsem pésiho méstského
policistu jesté NIKDY nevidel. Mésto
by se meélo zamérit na dodrzovani
nocniho klidu jak ze strany
navstévnikd, tak hlavné Ze strany
provozovatelti podniki na Namésti.
Ti jsou vétsinou mimomikulovsti a
situace na Namesti je jim jedno. Jde
Jim jen o jejich zisk. Zajistéte, prosim,
aby se v Mikulove nejen dobre dafrilo
a podnikalo, ale i Zilo.

celnice” .. ostuda. Ddle pak krdsny vyhled ze zamecké vyhlidky nebo Kopecku hodné
kazi pohled na staré silo, vapenku #8, které tam jsou prazdné a nefunkcni uz
desetileti ... prosim zacnete s tim néco délat ...

DDM je strasné Spatné fizend
organizace chtelo to uz ddavno
zménu

Meésto je od brezna do Fijna
zaplaveno turisty, ¢asto
nezodpovédnymi turisty. Prijdou
za kulturou i za turistikou, a
Jsou lini jit téch pdr metr( z
Jirdskove.

Snazte se konecné o obchvat; uz
se to nedd vydrZet s tim
provozem na hlavnim tahu od a
smer Brno/hranice. Informujte
obyvatele o pokroku. To neni
mozné, Ze nase shelky budou
blokovat vystavbu takového
dilezitého obchvatu, jen aby
dale vydeldvali.

Snad jen ke sportu - kryty
bazén chybi

©)
\/



Dotaznik pro odbornou verejnost v oblasti kultury
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Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 1/19

Jaky je vas vztah ke kulture? Jaky sektor zastupujete?
n=21 n=11
7

Ul

N

w

\S]

—

6 6
6
5
46%
3
Zapsany spolek, zapsany Ustav, obecné prospésna
1 spolecnost
W Pfispévkova organizace (pfip. jina zfizovana organizace

meésta, kraje ¢i statu)

Fyzicka osoba

0
Primarné v kulture Primarné v kulture Primarné pracuji v Pracuji pro mésto  Jiné (doplnte) . ., .
. . . , . Ly , W Spolecnost s r. 0., akciova spolecnost, v.o.s.
nepracuji, ale nepracuji, ale  kulture, kulturnim Mikulov (Gfednik,
zajimam se o aktivné se do dédictvi nebo  zastupitel, politik...) L
kulturni déni v kulturniho déni kreativnich Nadace, nadacni fond
Mikulové a okoli  zapojuji (napf. oborech Védeckovyzkumnd
pofadani akci) instituce Nabozenska organizace
. M Jiné
economic KREIA ine f\
= 30

impact .



Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 2/19

Jaky je hlavni obor cinnosti kulturni organizace, ve které ptisobite?
n=11

Folklor, tradice [ N -
Festivaly, pravidelné akce [ NN -
Scénickad uméni - hudba, divadlo, tanec ap. | NGNS
Vytvarné uméni - galerie, ateliéry, vystavy, sympozia ap. | IIEGININGGEGEGEGE 1
Hmotné kulturni dédictvi - pamatky, muzea, historie ap. | EGIINGNGEGEGEGEGE 1
Film, audiovize - kino, multimedia ' 0
Turistické informacni centrum, sluzby pro turisty 0
Knihovna, komunitni centrum | 0

Gastronomické a multioborové akce | 0

Jine NN

economic KREIA
\‘4_/
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Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 3/19

Na jaké arovni jsou podle vas v Mikulové nasledujici oblasti? Co jsou podle vas silné a slabé stranky Mikulova
N se lisi dle odpovédi.

Cestovni ruch - pamatky, turistické zajimavosti 52% 38% 5% 5%

Ziva kultura - kulturni Zivot, udalosti, akce 40% 40% 20% 20 1

Gastronomie - restaurace, kavarny, vinarstvi 25% 35% 10% | 20%
Sport - prilezitosti ke sportu, sportovisté 12% 35% 29% 18%

Vzdélavani - Uroven a dostatecna nabidka skol [$A 33% 56% 6% 3 17 1

Verejné prostory - nameésti, parky aj. 35% 50% 2

Nechce odpovidat
B Odpovédélo
W 1=silna stranka 2 3 m4 M5=slaba stranka B Neodpovédél

0% 20% 40% 60% 80% 100%

economic !,(ig;/ fsz\

impact .
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Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 4/19

Jak vnimate mésto Mikulov? Je podle vas mésto....

N se lisi dle odpovédi.
Turistické 10% l 2 |
Historické 38%
Kulturni 57% 5%
Tranzitni 63% 13% 2
Sportovni 59% 35% 3
Ekologické 29% 71% 2
Pro mladé 29% 47% 3
Prdmyslové 12% 88% 3
Jiné 2

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60% 70% 80% 90%  100% Nevim, nechci odpovidat
B Odpovédélo
B Rozhodné ano Spise ano Spise ne M V{bec ne B Neodpovédélo
Odpovédi jiné: vinarstvi (1), odliv mladych lidi (1)

economic !,(ig;/ f33\

impact .



Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 5/19

Je podle vas v Mikulové dostatecné kulturni vyziti?
n=21

Ano, porad se néco déje, kulturni nabidka je velmi dobra
Ano, moznosti kulturniho vyziti jsou pomérné dobré
Déje se tu toho pfilis moc na tak malé mésto

Spis ne, nabidka kultury je dost omezena

Nevim, nechci odpovidat

Ne, nic zajimavého se tu nedéje

economic

impact
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Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 6/19

Jaka je ve mésté podle vas nabidka kulturniho programu pro nasledujici skupiny?
N se lisi dle odpovédi.

Pro aktivni dospélé 61%
Pro seniory 61%

Pro mladé lidi 42% 32%
Pro déti 71%
Pro cizojazycné publikum 50% 36%
Pro lidi s hendikepem 25% 58%

Pro lidi ohrozené socialnim vylouc¢enim

P s 83%
nebo socialné patologickymi jevy
0% 20% 40% 60%
W Velmi dobra Spise dobra Spise Spatnd M Velmi Spatna
economic KREIA
——

17%

80%

11

%

16%

24%

14%

17%

17%

100%

18 1

18

9

7

14

12

— —
no ) —

12 2

Nevim, nechci odpovidat
B Odpovédélo
B Neodpovédélo

O\



Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 7/19

V éem podle vas Mikulov vynika a v ¢em naopak zaostava?

N se lisi dle odpovédi.
Zamek N7
Jiné pamatky a kulturni dédictvi  INENEEEENVYI7 53%
Koncerty INIEEEETT N 50%
Vystavni siné a galerie | INIIEEF N 28%
Umélecké skoly a kurzy 8% 44%
Knihovny INEEES7EEEE 47%
Vinarské akce INEEET N 50%
Folklor IEVA7AN 56%
Akce ve verejném prostoru  INEEZR 61%
Divadlo KA 20% 45%
Kino A 39% 44%
Plesy a spolecenské akce [FA 42% 16%
Komunitni a sousedské akce 18% 29% 29%
Hudebni kluby 7% 47% 27%
0% 20% 40% 60%
Bm1=vynika "2 3 "4 M5=zaostava
economic KREIA

26%

37% 5%
5%
11%
28% 6%
19%
18%
11% 6%
28%
6%
0%
L 11%
[ 11%
[ 04% |
[ 20% |

22%

20%

80%

100%

2 I T -
2 I VAR
2 N T |
2 I - |
2 I T N |
d 20 |
d 138 D]
1 I T T

.17 3]

3 I T

Nevim, nechci odpovidat
B Odpovédélo
B Neodpovédélo

O
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Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 8/19

Které pravidelné akce jsou podle vds pro mésto a jeho obyvatele diileZité?

n=20

Slavnosti mésta Mikulov

Divadelni predstaveni (méstské abo...

Adventni Mikulov

Folklorni akce (napf. festival Sousedé)

Degustacni a mensi vinarské akce

Velikonocni Mikulov

Navstéva kina

Palavské vinobrani

Mikulovské vytvarné sympozium "dil...

Mezinarodni kytarovy festival

La Strada - festival pouli¢niho uméni

Akce poradané knihovnou

Koncerty na amfiteatru

Svatomartinsky Mikulov

Festival nepopularni hudby MikuLOVE (dfive Eurotrialog)
Akce na zamku

Concentus Moraviae

Listovani

Jiné

economic

impact
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I —— 8
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Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 9/19

Co podle vas v kulturni nabidce ve mésté chybi?
n=9; otevrena otdazka

» akce zamérené jen na mistni

+ cestovatelské besedy, cestovatelské filmy

* hudebni kluby

* komunitni prostor, vétsi knihovna, komorni koncerty pro mensi skupiny zajemc(, neformalni zajmové aktivity pro mladez, kluby, komunitni aktivity
* letni kino, letni divadelni scéna

* mensi komunitni akce, setkavani, akce klubového charakteru, letni divadelni scéna

* multizanrové koncerty

* systematicnost planovani

* V kulturni nabidce toho asi moc nechybi. Zaostava jeji dramaturgie a provazanost jednotlivych akci.

economic KREIA f\
= 38

mpact g | == 6



Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 10/19

Jaké komunikacni kandly vyuzivate jako zdroj informaci o kulture? Jsou nejriiznéjsi kulturni akce ve mésté podle vds prehledné
n=21 a ucelené propagovany?
n=21
18 17

(0]

(o))

N

[\

o

dobre komunikovan
Spise ano

16
14
14
212
12
10
8
7
4 57%
I 1 1
I ® Rozhodné ano, existuje komplexni prehled akci a je
(‘J{\ . .
. ‘ N - & 1 ‘\ \S"o R
SN N S @
NS Q

Spise ne

® Rozhodné ne, informace se navic tézko hledaji

Nevim, nechci odpovidat

. S . .
4 @0\\ S > Jiné: www.mikulovsko.com
R S
&
economic KREIA

impact .



Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 11/19

Na jaké trovni je podle vas celkova kvalita kulturni infrastruktury (tzn. prostory, budovy
a saly pro pofadani kulturnich a spolecenskych akci)?
n=21

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Velmi dobra (mist pro kulturu je dostatek a poskytuji moderni zazemi pro umélce i divaky)
Dostatecna
Spise Spatna

W Velmi Spatna Je podle vas ve mésté dobra péce o kulturni a architektonické dédictvi?

Nevim, nechci odpovidat n=21
0% 20% 40% 60% 80%
B Rozhodné ano Spise ano Spise ne
B Rozhodné ne Nevim, nechci odpovidat

Je kulturni a architektonické dédictvi zpfistupriovano a vhodné vyuzZivano pro kulturu ve méste?
n=20

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Rozhodné ano = SpiSe ano ' SpiSe ne M Rozhodné ne M Nevim, nechci odpovidat

economic REIA

100%



Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost kultura 12/19

Jaky typ kulturni infrastruktury v Mikulové podle vas chybi?
n=11; oteviend otazka

., . L . vetsi multifukcni sal v centru mésta (divadlo, koncert
koncertni sal nebo alespori klub s kvalitni akustikou. f ( Y)

V 7 sG spolecensky sal dostupny vsem
depozitar pro mestskou sbirku, zkusebny pro mistni kapely, komunitni spolecensky sal P Y P
prostory pro spolky a jiné organizace, veétsi sal pro spolecenské akce L.

koncertni sal Veskery
chybi zde prostor pro rodiny s détmi, ktery by mohli vyuZivat bez casového omezeni, bezpecny prostor, chybi zde klubovy prostor pro mladez, sal pro

50-100 lidi, zamecky sal je predraZeny, a neni zde Zadny nekomercni sdl, ktery by bylo mozZné vyuzivat. V kiné to neni mnohdy dustojné, v Kinoklub
Je divny.

Komunitni centrum s mistem pro poradani predndsek, setkdvani, vystav ci cinnost spolku. galerie wc

Podporuje podle vas mésto kulturu dostatecné?

n=20
]
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Rozhodné ano
Spise ano
Spise ne
B Rozhodné ne
Nevim, nechci odpovidat
9cono?1ic @Eﬁ/
impac ==
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Jakou roli by mélo mésto Mikulov hrat v podpore rozvoje kultury ve mésté?
n=21

Investovat do kulturni infrastruktury (saly, knihovny, amfiteatry..) | NN (S
Propagovat kulturni akce [ R -
Vytvaret podminky pro kulturni aktivity nezavislych organizaci | I (£
Strategicky planovat rozvoj kultury ve mésté | R 1 1
Podporovat uméleckou tvorbu mistnich obyvatel | IR O
Organizovat méstské kulturni akce ve vlastni rezii |  NNNRNRNEGEGEGEGEGEEEEEEEEE (O
Rozvijet kulturu ve mésté prostiednictvim méstskych (zfizovanych) I 0

organizaci

Podporovat akce, které zvou do mésta nemistni umélce a soubory | NNGTTININGEGEGEGE -

Podporovat sitovani (networking) aktért z kultury i jinych obort | N 3

Podporovat kulturni a kreativni primysly (napft. filmovy a hudebni

primysl,design ap.) I
Jiné 0
0 2 4 6 8 10 12 14 16
economic K}Eﬁ’
impact =
| =
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Co a jak byste zlepsili v podpore kultury ze strany mésta?

n=10; otevrena otdazka

 Dal bych napf. moznost turistdm i mistnim (urcity den a cas) se presentovat na podiu, které by v sezoné mélo stalé misto na Namésti, vyuzil bych
napf. prosklenou plochu narodniho domu k aktualni presentaci kulturnich akci.

+ Dat prostor mistnim spolkim, zlepsit zazemi pro spolky, zcela chybi galerie pro vystavy méstskeé sbirky.

» Hlavné infrastrukturu, o obsah se postaraji povérené organizace a spolky. Nezamérovat se na megalomanské Palavské vinobrani, které ma
ke kulture uz dost daleko. Redukovat finance investované do Dilny a mozna je na ¢ase zménit koncept.

* Komunikaci s mistnimi obcany a fungujicimi kulturnimi organizacemi; propojovani historického a sou¢asného uméni, architektury....

» Koordinace a pldnovani, jednoznacna pravidla pro poradani akci.

* Kulturu pro mladé lidi.

» Odpovéd vychazi z vyse uvedenych bodl. Mit jasnou dlouhodobou koncepci a propojovat kulturni aktivity mésta, aby se zbytecné nedrobily.
Napf. v 1été se mUzete v historickém centru Mikulova setkat s hudbou, divadlem, vytvarnym uménim atd. Co si vice prat. Chtélo by to vsak celé
néjak sjednotit.

» Podporu formou propagace ze strany mésta u kulturnich eventli neporadanych méstem - vznik a rozsireni stavajicich plakatovacich ploch,
zajisténi vylepu plakatd, dalsi propagace el. cestou,
- zlepSeni podminek ubytovani - napf. zvyhodnéné ceny pro vystupujici umélce v méstském penzionu, vynéti umélcl a Ucastnikll eventd
z pobytového poplatku.

» Podporu mistnich aktivnich lidi, ktefi chtéji poradat rdzné akce ¢i prednasky napf. poskytnutim prostor zdarma nebo vyhodnéji.

» Rozdélovani dotaci na rozvoj kultury.

economic KREA/
impact _ =
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Jste hrdy/hrda na mésto Mikulov? Pro¢ ano, pro¢ ne?
n=11; oteviena otdzka

* Ano

* Ano jsem hrda pro jeho atmosféru, lidi a potencial, ktery ma.
Hrda nejsem na to, ze tento potencial nedostatecné vyuziva
smérem k obcanim.

* Ano, je to krasné mésto a ma své kouzlo.

* Ano, kvUli krdse mésta a jeho potencialu, ktery je vsak nyni
vyuzit ponékud nestastné.

* Ano, velice. Je to velmi inspirativni a krdsné mésto, ma blizko do
pfirody.

+ Jsem hrdy na Mikulov - mésto je aktivni v podpore kultury,
turistiky a neboji se hledat nové trendy. Snazi se respektovat
pozadavky mistnich obyvatel.

+ Protoze jsem se zde narodil a Mikulov miluji.

« Samoziejmé, jinak bych si ho nevybrala za svij tfeti domov. :)
Na to, ze Mikulov je pomérné malé mésto, kvalita zivota je tu
velmi vysoka. Takovy genius loci jako ma Mikulov, najdeme
malokde. Poloha Mikulova, co vic si prat. Mrzi mé, ze mésto
nevyuziva svého plného potencialu, jak v obéanské vybavenosti,
tak ve sluzbéach pro turisty. Chybi mi tu pokrok, vymozenosti 21.
stoleti /kvalitni sit cyklostezek, nabijeni pro elektrokola atd /.
Jako tzv. ndplava ocenuji pestrou komunitu a zajimavé obcanské
aktivity rGznych spolkd, myslim, Ze kazdy si tu mlze najit to své.

+ Z pohledu turisty asi ano, je jednim z nejnavstévovanéjSich
mést, pfinasi tedy ekonomiku do mésta a regionu, z pohledu
obcana jsem v rozpacich - nedostatecna infrastruktura, Spatné
parkovani, pfilis turistq, velky hluk a mnohdy nevhodné chovani
turistd - ze strany mésta neni feSeno nebo je feseno

nedostatec¢né
economic KREIA
impact . | =
=

Momentalné ne, mésto stagnuje, opousti ho mladi lidé,
turisticka infrastruktura a obsluznost /komunikace, sluzby/
je na velmi nizké drovni, jen vyuzivame dédictvi predkad...

Na mésto jako takové jsem hrda ..ano, ale tu krasu tu zanechali
nasi predci, k tomu jsme se nepficinili, my mame za tkol to
bohatstvi chranit a opravovat a ne ho devastovat. Stydim se za
Spinu, ktera kazdého navstévnika zarazi na kazdém kroku, jen
vkrodi do Mikulova. Bylo by vhodné fesit nejen kulturu, ale
hlavné Cisté mésto, ve kterém je pak radost délat kulturu. Ale
nevsimat si toho hlavniho, co mésto potrebuje a chlubit se, jak
jsme dobfi v kultufe, to mi jaksi nesedi. Jak uz se davno fikalo :
NAHORE HUJ, DOLE FUJ ! Myslite, Ze ti pozvani hosté a umélci
to nevidi ? Ale vidi, je to nefeknou nahlas a sdileji to kdesi na
sitich. Doporucuji vam projit se od nadrazi po mésto a rozhlizet
se. Na détskych hristich se vali lahve od piva, vina a krabicky
od cigaret, preplnéné odpadkové kose, na sidlisti smradlavé
preplnéné popelnice pIné potkand, rozbité chodniky atd. O
vysedavani nepfizplsobivych na lavickach ani nemluvim, nikdo
si tam z nas nemUze sednout ani potom, protoze lavicky jsou

v hrozném stavu. Na téchto zakladech se dobra kultura
postavit neda. A sama kapitola pro sebe je ""vyzdoba
vefejného prostranstvi témi radoby uméleckymi dily. Zadné
historické mésto si nedovoli zprznit svou staletou vizaz témito
paskvily, které se k razu mésta absolutné nehodi. Pristé
doporucuji udélat anketu a workshop na téma: Co udélame pro
Cistotu mésta a jak ji budeme udrzovat. Je mi divné, Ze nasi
obcané nechtéji mit krdsné mésto, nikdo pro to nic neudéld, ale
je to prece nase vizitka. O tom by mohla byt verejna schlize v
kiné, kdyz to tém lidem neni vlastni, musime je to naucit nebo
stanovit vyhlaskou, jako je to jinde ve svété.
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Chcete nam vzkazat néco dalsiho?
n=7; otevienad otdazka

Ne

Aby se penize rozdélovaly tzv. selskym rozumem, aby z toho mélo uzitek celé mésto. Ne darovat umélciim mésicni pobyt zdarma, aby si tu uzivali
a potom za posledni tyden vytvofili néjaky nesmysl, kterému se fika uméni. Za to by se mohlo néco opravit atd. A dotkli jste se i sportu, tak by
bylo vhodné konecné uvazovat o krytém bazénu, ktery uz maji snad v kazdém podobném mésté.

Drzte se a nebojte se toho )

Je dobre, Ze se tématu vénujete :-)

Jen tak dale!

Opravdu velmi zde chybi mistni komunitni centrum pro obcany.

Posunte o vikendech no¢ni klid alespon na pulnoc...

Mate néjaké dalsi potreby pro rozvoj vasi cinnosti? Jaké?
n=2; otevrena otdzka

* Zajisténi dostupného ubytovani pro Ucastniky akce

+ Ziskani mladych lidi do tanec¢niho souboru. Pro obnovu repertoaru ziskani choreografa, to souvisi urcité s financemi.

economic | KREIA )\
t =
mpac | = G
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S ¢im se p¥i svych kulturnich aktivitach nejvice potykate?
n=10

Nedostatek informaci o jinych akcich (kolize termind) NN 5

Nedostatek prostor a zazemi pro konani kulturnich akci nebo pro
¢innost organizace

Nedostatecné technické vybaveni, mobiliar GGG :

Nedostatek personalnich kapacit pro management, marketing,

fundraising
Jiné prekazky NG > > ine:
Nepochopeni uméleckého zaméru, uzavienost obyvatel vici /\'lelzajem mladych
_ L . y I lidi o folklor.
netradi¢nim projektdm ¢i nemistni kulture
Nedostatek informacnich a propagac¢nich kanald NN ° Ziskavani mladych
lidi do folklorniho
. ) souboru.
Nedostatek financi  INNIENIGINGENNNN °
Nedostatek umélct a kreativcl ve mésté NN 1
Nizka navstévnost 0
Nedostatek odborného vzdélani a know-how | 0
Nedostatecny kontakt a komunikace s ostatnimi aktéry (sitovani) 0
0 1 2 3 4 5 6
economic KREIA

impact .
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Mira spoluprace nyni / Spolupracujete v ramci své kulturni ¢innosti
s dalsimi aktéry? Pokud ano, s jakymi.
N se lisi dle odpovédi.

12
10
1
8
4 4
5
6 6
4 4
4 2 4
2
3 1
p)
1 1 1
0
Kulturni Kulturni Kulturni Kulturni Dalsi
organizace ve organizace  organizace v oOrganizacev  organizace
meésté jinde v kraji  jinych krajich zahrani¢i  mimo kulturu
n=10 n=9 CR n=9 n=6
n=9

B Spolupracujeme casto M Spolupracujeme obcas M Nespolupracujeme

economic KREIA
—

Plany do budoucna / Uvitali bychom vétsi spolupraci s...

N se lisi dle odpovédi.

B Kulturni organizace ve mésté

W Kulturni organizace jinde v kraji

B Kulturni organizace v jinych krajich CR
Kulturni organizace v zahranidi

W Dalsi organizace mimo kulturu
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Jste Zadatelem o dotace mésta Mikulov, pfip. jinych poskytovatelii?
n=11

Zdame o dotaci mésta Mikulov - program Kultura 8
Zadame 0 jiné dotace (ministerstva, stat, EU, nadace...) 7
Z4dame o dotace z programi Jihomoravského kraje 7
Zadéame o dotaci mésta Mikulov - Individualni dotace 7
Z4dame o dotaci mésta Mikulov - program Paméatkova péce 0
Z4dame o dotaci mésta Mikulov - program Sport 0
Jak podle vds funguje grantovy dotacni program mésta Mikulov v oblasti kultury?
N se lisi dle odpovédi.
Program mé dostatec¢ny objem finan¢nich
? e 43% 14 R
Vybér projektt (komise, kritéria) je
yber projektt { , ) 33% 33% 2
transparentni
Systém umi podpofit riizné Zadatele 50% 17% 2
Formulaf zadosti je srozumitelny a prehledny 57% 14% g 7 13 |
Administrativni naro¢nost je adekvatni 50% 33% d 6 14 |
Mésto informuje dostatecné a véas 33% 17% 33% d o6 14
Jsou dobfe nastaveny uznatelné naklady 57% 29% g 7 13 |
Systém umi podporit rozmanita témata,
y pOCIpOTTt Fozm: 60% 40% 2
tradi¢ni i nové projekty
0% 20% 40% 60% 80% 100% Nevim, nechci odpovidat
economic KREIA B Naprosto souhlasim SpiSe souhlasim W Odpovedelo r\
% —_— Spise nesouhlasim Naprosto nesouhlasim \48
——



Dotaznik pro odbornou verejnost v oblasti cestovniho ruchu

economic KREIA
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Jaky je vas vztah k cestovnimu ruchu?

n=25
16
14
14
12
10
8
6 5
4 3
2
0
Pracuji pro mésto  Primarné pracuji v Primarné v CR* Primarné v CR
Mikulov (Grednik, CR* nepracuji, ale aktivné nepracuji*, ale
zastupitel, politik...) se do déni zapojuji zajimam se o
plsobeni tohoto
*CR — cestovni ruch oboru v Mikulové a
okoli
9cono?1ic !@Eﬁ/
impac =
\‘—M -

Jaky sektor zastupujete?
n=25

M Neziskovy M Soukromy M Verejny
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Jaky druh subjektu zastupujete?
n=25

Ubytovaci zafizeni |
Mésto / obec | EEEEEEENN
Stravovaci zatizeni || Gz 2
Turisticky ¢il || T 2
Organizace destina¢niho managmentu [ 1

Poskytovatel dalsich sluzeb turistam [l 1 Odpovéd Pocet

Nezastupuji zadny subjekt || | |Gz 2 Jihomoravsky kraj !
Nelze vybrat nékolik moznosti, 1
chybi napriklad vinarstvi

v

jine - I -

Sport 1
0 5 4 6 8 10 Statni ochrana pfrirody 1
economic @E/ﬁ’ f51\

impact .
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Na jaké arovni jsou podle vas v Mikulové nasledujici oblasti? Co jsou podle vas silné a slabé stranky Mikulova
N se lisi dle odpovédi.

Cestovni ruch - pamatky, turistické zajimavosti 30% 5% 23 2
Zivé kultura - kulturni Zivot, udalosti, akce 50% 12%

Gastronomie - restaurace, kavarny, vinarstvi 50% 25% 4%
Sport - prilezitosti ke sportu, sportovisté 14% 52% 24% P 1

Verejné prostory - namésti, parky aj. 46% 38% 8% 1
Vzdélavani - Uroven a dostatecna nabidka skol: E%A 24% 29% 29% 3

Nechce odpovidat
B Odpovédélo
B I=silnastranka =~ 2 3 ™4 M 5=slabastranka B Neodpovedélo

0% 20% 40% 60% 80% 100%

economic !,(ig;/ fSZ\

impact .
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Jak vnimate mésto Mikulov? Je podle vas mésto....

N se lisi dle odpovédi.
Historické
Turistické
Kulturni 38% 24 1
Tranzitni 52% 24% 2
Ekologické 50% 40% 3
Pro mladé 35% 45% 3
Sportovni 35% 60% 4
Pramyslové 29% 57% 2
Jiné 50% 50% 2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100% Nevim, nechci odpovidat
B Odpovédélo
W Rozhodné ano Spise ano Spise ne M Vibec ne B Neodpovédélo

economic !,(ig;/ fss\

impact .
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Souhlasite s tvrzenim, Ze cestovni ruch predstavuje pro Mikulov takové ekonomické Co pozitivniho pFinesl / pFindsi cestovni ruch Mikulovu?
odvétvi, které by mélo byt ze strany mésta a kraje podporovano? (vyberte prosim max. 3 moznosti)
n=25 n=24

Odpovéd Pocet

Vyssi rozsah a Uroven sluzeb (stravovaci, 20
0% 20% 40% 60% 80% 100% | ubytovaci zafizeni, souvisejici sluzby)
W Rozhodné souhlasim = Spise souhlasim Oziveni kulturniho a spole¢enského Zivota v 16
SpiSe nesouhlasim B Rozhodné nesouhlasim oblasti
Kvalitnéjsi péci o kulturni pamatky 5
Povazujete Mikulov za atraktivni pro navstévniky?
n=25 Kvalitnéjsi péci o verejny prostor 1
Kvalitn&jsi péci o krajinu 0
] i ke smolubric vice pestosi ke 4
koordinaci aktivit / projektQ
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Nic 0
B Rozhodné souhlasim Spise souhlasim
SpiSe nesouhlasim B Rozhodné nesouhlasim Nevim 0
Jiné (doplnte) 0
economic KREIA
e i\

impact -
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Posud'te ze svého pohledu, jaka je v Mikulové intenzita cestovniho ruchu v jednotlivych rocnich obdobich?
N se lisi dle odpovédi

Podzim - 46% 46% 24 1

0% 10%  20%  30%  40%  50%  60%  70%  80%  90%  100% W Odpovédélo
B Velmi vysokd, az neinosna = Vysoka, ale Unosna Primérena W Neodpovedelo
Nizka — vyhovuje mi to W Nizkd — nevyhovuje mi to

economic KREIA f\
t _Q_D//’
vw == \55
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Jaka je ve mésté podle vas nabidka cestovniho ruchu pro nasledujici skupiny?

n=25

Dospélé preferujici relaxaci na dovolené 44%

4
Dospélé preferujici aktivni dovolenou

68%
Pro navstévniky ze zahranici 63%
Pro seniory 58%
Pro mladé lidi 58%
Pro rodiny s détmi 46%
Pro déti 38% 57%
Pro lidi s hendikepem 19% 76%
0% 20% 40% 60%
B Velmi dobra Spise dobra Spise Spatna M Velmi Spatna
economic K}Eﬁ’
impact =
\‘—M -

16%

17%

25%

25%

38%

80%

4%

100%

+ NPT
+ NPT

Nevim, nechci odpovidat
B Odpovédélo
B Neodpovéedélo

7/15
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Jaké jedno misto nebo atraktivitu byste ukazal/a v Mikulové osobé, na které Vam zalezi a ktera za Vami prijela poprvé?

n=19; otevrena otazka

Odpovéd Pocet

Centrum / historické centrum

Svaty kopecek

Zamek
Zidovsky hrbitov
Dietrichsteinska hrobka

Kozi hradek

Mikulov ma takovych mist desitky, ne
Jjedno

2

economic KREIA

impac

JAMEK

KOZT HRADEK

s NEJENJOND

v IAIADA V DIETRICHSTETNSKA HROBKA

8/15

SVATYKOPECEK

JVKY HRBLIOV
KOTARA, oy oy [[NIRUM

DIETRICHSTEINSKA HROBKA

JEN JEDNO

SVATY KOPECEK
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Které pravidelné akce jsou podle vas atraktivni pro navstévniky?
n=25

Palavské vinobrani

Svatomartinsky Mikulov

Slavnosti mésta Mikulov

Koncerty na amfiteatru

Velikono¢ni Mikulov

Degustacni a mensi vinarské akce

Adventni Mikulov

Festival nepopularni hudby MikuLOVE (dfive Eurotrialog)
Akce na zamku

Folklorni akce (napf. festival Sousedé)

Mezinarodni kytarovy festival

Mikulovské vytvarné sympozium "dilna"

La Strada - festival pouli¢niho uméni

Divadelni predstaveni (méstské abonma, letni divadelni predstaveni na
Navstéva kina

Concentus Moraviae

Listovani

Akce poradaneé knihovnou

Jiné
economic KREIA
\‘4_/

9/15
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Do jaké miry byste zajimava mista a kulturni akce v Mikulové a okoli doporucil/a osobé,
na které Vam zalezi a ktera za Vami prijela poprvé na jeden vikend?
N se lisi dle odpovédi.

Svaty kopecek, cirkevni pamatky T oo, P
Historické centrum mésta I F7 A 3% 4% P
Zamek Mikulov, pamatky I co, YR
Kozi hradek, pfiroda v okoli mésta NN 7% 8% IV
Zidovské mésto, zidovsky hibitov N7 17% 9% P
Vinarské akce (vinobrani, degustace...) 8% 25% 17% o4
Méstské slavnosti a svatecni akce (advent, velikonoce ap.) INEES7 A 57% 9% 23 2 |
Hudebni a divadelni festivaly [ EEF7 N 64% 5% 20 3 |
Vytvarné akce, sympozia (Mikulovské vytvarné... IEEVS 50% 14% F72 PV
Folklorni akce (napf. krojované hody, festival Sousedé) IS/ 57% 17% 03 D
Sportovni akce [KIFA 29% 48% [ 14% e 21 4
Cirkevni akce [¥28 38% 57% 21 4 |
I 33% /) 33% [ 33% | (00 I
0% 20% 40% 60% 80% 100% ™ Odpovedelo
B Neodpovédélo
B Rozhodné doporucil/a Spise doporucil/a Spise nedoporucil/a B Rozhodné nedoporucil/a

*Odpovéd jiné: Navstéva Moravského kfize v rakouském Kleinschweinbarthu

economic KREIA f\
t =
vw = \59
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Jaka témata maji podle Vas vysoky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu v Mikulové a okoli?

N se lisi dle odpovédi.
Vinafstvi 20% 4%
Cykloturistika 25% 4%
Hudebni festivaly 27% 9% 9%
Historizujici akce 39% 9% 4%
Folklorni akce 25% 13% 17%
P&si turistika 48% 12%
Gastronomie 48% 12%
Vytvarné akce 19% 52%
Sportovni akce 13% 48% 13%
Cirkevni slavnosti a pouti 26% 43% 13%
Jiné* 40%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Velmi vysoky potencial Vysoky potencial Stredni potencial Nizky potencial B Velmi nizky potencial
*Odpoved jiné:

» firemni akce a kongresy
» kongresy, firemni akce

economic KREIA
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5 20

B Odpovédélo
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Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost cest. ruch

Souhlasite s tvrzenim, Ze cestovni ruch pfedstavuje pro Mikulov takové ekonomické
odvétvi, které by mélo byt ze strany mésta a kraje podporovano?
n=24

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Velmi dobra Dostatecna

Spise Spatna B Velmi Spatna

B Nevim, nechci odpovidat

Zde muZete uvést konkrétni zpiisob, jak by mohl byt lépe vyuZit potencial

cestovniho ruchu v Mikulové (nap¥. rozvojovy program, aktivita, projekt, podpora
atraktivit, hodnot v iizemi)?
n=7; otevFena otazka

Management destinace
Podpora pouli¢nich umélct apod.
 Preferovat kvalitu nad kvantitou;
zamérit se na jiné cilové skupiny turistd
* Problém overturismus: tvorba produktti mimo
hlavni turistickou sezénu vC. propojeni s okolim
+ Pres nadacni fond Belcanto
viz Memorandum a s nim souvisejici Codex
+ Vyresit parkovani a to ihned, jde o nejbolavéjsi probl
trapi jak turisty, tak mistni
Vyuziti spoluprace s rakouskymi partnery,
propojeni aktivit, spolecné akce

economic

impact
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Jaké nedostatky brani vétsimu vyuziti potencialu cestovniho
ruchu v Mikulové? (miiZete vybrat libovolny pocet moZnosti)

n=25

Nedostatecna dopravni infrastruktura (parkovisté,
parkovisté pro autobusy)

Nedostatecna doprovodné infrastruktura (souvisejici
turisticka vybavenost — pljcovny, mobiliar, WC,
moderni navigacni systémy)

Nedostatek financnich prostfedkd na podporu
destina¢niho managementu, destinacni spoluprace,
destina¢niho marketingu a propagace

Nedostatek a kvalita lidskych zdroji v oblasti turismu

Nedostatecna uroven kvality poskytovanych sluzeb
Stavajici Uroven spoluprace v oblasti rozvoje
cestovniho ruchu

Dlouhodoby pristup mistnich obyvatel k rozvoji
cestovniho ruchu

Soucasny pristup méstského / krajského uradu k
rozvoji cestovniho ruchu

Urover / kvalita marketingové komunikace Gzemi
mésta

Nedostatecna zakladni infrastruktura cestovniho ruchu
(ubytovaci, stravovaci zafizeni)

Pristup mistnich ekonomickych subjektt (firem)

Z4dné nedostatky

Jiné: ubyvajici krdsa, nedostatecna cistota, nedostatecnd
pohoda a vstricnost

0 Odpovéd’ Pocet

25

22

12

11

10

9
7
7
5
3
3
0
1
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Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost cest. ruch 13/15

Je Vam znamo, Ze na tizemi mésta pracuji na rozvoji cestovniho ruchu nasledujici subjekty?

N se lisi dle odpovédi
30 DS Mikulovsko:
E Ano HNe oblastni organizace
o5 destina¢niho managementu

pro turistickou oblast Palava

20 (nové TO Palava)

CCR JM - Centrala

15 cestovniho ruchu jizni
Moravy:
10 krajska organizace
destinacniho managementu
. . . Vyznamni provozovatelé
|

infrastruktury pro turisty

mésto Mikulov DS Mikulovsko CCRJM Vyznamni provozovatelé | (hotely, turisticke cile,...)
n=25 n=24 n=23 n=22

ol

o

Jaké podminky podle Vaseho nazoru v soucasné dobé vytvari mésto Mikulov pro rozvoj cestovniho ruchu
na svém uzemi?

n=25
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m Uplné vyhovujici Spise vyhovujici Spise nevyhovuijici m Uplné nevyhovujici
economic Tj/ﬁ’ r62\
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Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost cest. ruch 14/15

Spolupracujete v oblasti rozvoje cestovniho ruchu s nasledujicimi subjekty?

N se lisi dle odpovédi
16 15
14 13
12
10 8 9 8 9 8 B Ano, dlouhodobé (vice nez 3 roky)
8 7 Ano (max. 2 roky)
6 Ne, ale mam zajem o spolupraci
4 3 3 5 3 B Ne a nemam zajem o spolupraci
0 °  mm T
mésto Mikulov DS Mikulovsko CCRIM Vyznamni provozovatelé
n=24 n=24 n=23 n=20

Jste spokojeni s praci nasledujicich subjektii v oblasti rozvoje cestovniho ruchu?
N se lisi dle odpovédi.

DS Mikulovsko _ 33% 17% 7

ccomt so% 2 o
22

Mésto Mikulov ||| | 59% 9% : 10
Vyznamni provozovatelé _ 64% 7% -
0% 20% 40% 60% 80% 100% Nemohu posoudit

B Odpovédélo
B Neodpovédélo

economic !,(EEE/L f63\
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Vyhodnoceni dotazniku — odborna verejnost cest. ruch 15/15

S ¢im jste spokojeni v oblasti rozvoje cestovniho u uvedenych subjektii?
n=9; otevrena otazka

mésto Mikulov DS Mikulovsko Vyznamni provozovatelé
*  podpora propagace «  aktualnost, +  aktualnost, *  podpora propagace
*  podpora V¢. flexibilnost, profesionalita *  pri konkrétnim
doprovodné profesionalita *  nabidka spolupraci osloveni - nabidkou
infrastruktury * informovanost pfi spole¢nych konkrétnich aktivit je
*  propagace mésta, «  profesionalni pristup aktivitach CR, mozna dobra
podpora turismu *  propagace moznost zapojeni spoluprace
*  web a propagacni *  propojovani aktérd *  podpora propagace «  rUst kvality sluzeb
aktivity mésta vcetné CR e  propagace *  spoluprace v ramci
tiskovin « web projektd
*  zajiStuje zakladni
obsluhu zakaznikd, je
koordinator, resi
infrastrukturu

S ¢im nejste spokojeni v oblasti rozvoje cestovniho u uvedenych subjektii?
n=7; otevienad otazka

mésto Mikulov DS Mikulovsko Vyznamni provozovatelé

. koordinace aktivit . nedostatecna
jednotlivych cild propagace

*  prezentace a destinace
propagace

e zadna komunikace
s podnikateli

economic 92%2/5’ f64\
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Vystupy participativnich workshopt

Nedilnou soucasti tvorby Koncepce byly workshopy se zastupci odborné verejnosti, které byly realizované primo v Mikulové
v prostorach méstského kina. Workshopy byly vénovany zvlast oblasti kultury a oblasti cestovniho ruchu. Na kazdé setkani
byli pozvany osobnosti z fad odborné verejnosti. U¢ast byla vysoka a Gcastnici se aktivné zapojovali do pripravenych aktivit.
Vystupy, postiehy, navrhy a myslenky, které béhem workshopl zaznély nebo byly uvedeny jako vysledek skupinové prace,
jsou reflektovany v ndvrhové casti studie. Zde uvadime shrnuti diskuzi z workshop(.

economic KREIA
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Analytické workshopy

economic KREIA
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Analytické workshopy — Mikulov 21. a 22. zari 2023

Pro ovéreni analytické casti a pro zjiSténi nazord a priorit odborné verejnosti ve mésté Mikulov byly 21. a 22. zafi 2023 usporadany participativni
workshopy na téma kultury a cestovniho ruchu v Mikulové. Samotnym workshopim predchazela prochazka po mésté a predstaveni objektd,
které jsou pro kulturu i CR ve mésté dllezité (byvala hasicka, tzv. narodni diim, knihovna, synagoga, zamek, galerie...).

Pracovni ¢ast workshopu se uskutecnila v prostordch v méstském kiné, workshopu pro oblast cestovniho ruchu
se zdastnilo cca 50 GcastnikGi a workshopu vénovanému kultufe cca 30 GcastnikG. Ucastniky byli zastupci vedeni mésta, véetné
starostky, mistostarostky, radni pro kulturu, mistnich podnikatel, zaméstnancu kulturnich organizaci i organizaci vénujici se
cestovnimu ruchu, pfredstavitelil nezavislych kulturnich organizaci, vinafi a dalSich.

Béhem workshopu byly predstaveny nékteré vystupy analytické casti a byla diskutovana témata potrebna pro zpracovani navrhové casti.

Koncepce kultury a cestovniho ruchu mésta Mikulov
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Podnéty vzeslé z workshopu — kultura

Tematické diskuze — priciny, dusledky, napady pro rozvoj

Kulturni nabidka mésta Kulturni infrastruktura Koordinace kultury ve mésté
Co brani lepsi koordinaci a planovani

Co brani rozvoji kulturni infrastruktury
v oblasti kultury v Mikulové?

(vybavenosti) v Mikulové?

Co brani rozvoji a zkvalithovani kulturni
nabidky (programu) v Mikulové?

E
| ST
| | SKowuicws |

economic KREIA
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Podnéty vzeslé z workshopu — kultura

Tematické diskuze — silné a slabé stranky, vize, napady na rozvoj

Silné stranky

+ velka nabidka kulturnich akci

* potencial mésta

* genius loci

+ pestra skladba obyvatelstva

* kreativni lidé a nadsenci

+ dobre pracujici TIC

+ spoluprace s MR s.r.o.

* podpora tradic

* vysoka navstévnost akci — turisté

Slabé stranky

* malo komunitnich akci
* chétrajici ndrodni dim
» komercni zaméreni akci
» nekoordinovanost akci

* infrastruktura kultury v nadvaznosti

na infrastrukturu mésta
* prelidnénost turisty
+ chybi spolecensky sal

economic KREIA

impact =

Vize

Jak obcané chtéji aby se mésto po kulturni
strance prezentovalo? Co by mélo byt
obsahem vize?

Napady na rozvoj

rekonstrukce a zprovoznéni tzv.
narodniho domu

vybudovani velkého spolecenského salu
prostory pro spolky a kapely

zlepseni komunikace s obcany
financovani kultury

zuzit nabidku —> min je vic

otazka, zda by MR s.r.o. méla spadat
pfimo pod mésto nebo naopak ne?
vyuziti sbirky ze sympozia “dilna”




Podnéty vzeslé z workshopu — cestovni ruch

Tematické diskuze — soucasnost a vize

Kdo fidi CR v Mikulové? Vize

Jaci jsou akteri CR v Mikulove a kdo se podili nejvice? Jak obcané chtéji aby se mésto prezentovalo v oblasti CR?
Co by mélo byt obsahem vize?

CEST, wc |

M

B—



Podnéty vzeslé z workshopu — cestovni ruch

Tematické diskuze — bariéry cestovniho ruchu

Marketing Infrastruktura Koordinace a spoluprace
Co brani v méstu v marketingu a svoji Jaké jsou v infrastrukture prekazky Co brani v koordinaci cestovniho ruchu
vlastni propagaci? pro turisty? v Mikulové?

economic KREIA
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Podnéty vzeslé z workshopu — cestovni ruch

Tematické diskuze — podpora cestovniho ruchu, dopady cestovniho ruchu

Proc podporovat cestovni ruch?
Y Dopady pandemie nemoci COVID-19
Prezentace meésta

Posilovani jedinecné image mésta Pozitiva

Nové pracovni pfilezitosti o
Pobyt v prirodé

Prisun financi / posileni ekonomiky mésta
Ukazaly se nedostatky v oblasti CR

Rozvoj mésta

Obohaceni kulturniho a sportovniho vyziti Negativa

Rozvoj sluzeb a podnikani Ztrata zaméstnanc

Mala pomoc od mésta, kraje a statu

Dopady cestovniho ruchu

Po pandemicky pretlak turist

RUst cen nemovitosti

Odcizovani se mistnim a pfiblizovani se turistdm
Hluk a neporadek

ZvySovani cen zivotni Urovné ve mésté

Zatizeni prirody v okoli mésta

ZvySena kriminalita

Technicka naroc¢nost uklidu mesta

Nedostatek parkovani pro mistni

Zhorseni dopravy

economic KREIA
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Navrhove workshopy
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Navrhové workshopy — Mikulov 26. a 27. listopadu 2023

Pro ovéreni analytické casti a pro zjisténi nazor( a priorit odborné verejnosti ve mésté Mikulov byly usporadany dalsi workshopy, zabyvajici se
naméty, napady a podnéty, na kterych Ize sestavit navrhovou ¢ast Koncepce. Tyto workshopy se odehraly 23. a 24. listopadu 2023 opét v
prostorach méstského kina. Workshopu vénovanému cestovnimu ruchu se zucastnilo cca 50 ucastnikii a kulturniho workshopu cca 30
ucastniki. Podobné jako u analytickych workshoptl byli mezi Gcastniky zastupci vedeni mésta, mistni podnikatelé, zaméstnanci kulturnich
organizaci i organizaci vénujicich se cestovnimu ruchu, predstavitelé nezavislych kulturnich organizaci, vinard a dalSich. BEhem workshopl byly
také predstaveny nékteré vystupy z analytické casti (vysledky dotaznikovych Setfeni, ekonomické dopady kultury a cestovniho ruchu aj.).

3 opatieni 3 .
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Podnéty vzeslé z workshopu — kultura

Tematické diskuze — Ktera kulturni a kreativni odvétvi je potreba
v Mikuloveé vice podporovat a rozvijet? A jak?

@ tradicni/lidova rukodélna femesla (ve spojeni s modernimi prvky, designem)

FIIDH folklor, kulturni dédictvi
POAN
vystavy uméni, galerie

divadlo (letni scéna, pro mladé)
‘ |ﬁ/| kvalitni architektura

@ umélecké vzdélani

Q—| propagace, pomoc s budovanim vlastni znacky

ostatni (mistni umélci, spisovatele, vlastni tvorba, podpora kulturnich spolk(,
| spolecensky tanec, filmovy primysl, vefejné, volnocasové aktivity pro dospélé)

economic KREIA
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Podnéty vzeslé z workshopu — kultura

Tematické diskuze — Jakou kulturni infrastrukturu je potreba v Mikulové

zajistit Ci zlepsit v nejblizsich 10 letech?

Kulturni saly ve mésté e
+  zamek i l .
VULTUBNL SAC <
*  hotely ,ﬁ,\ﬁ =
+ kino oy e
) ZU-S “»Ao% —¢ i bwoina
*  knihovna g 'maeb' cal mutk
70 = J03m JFNULV
s
— S i © O
; | oy s} ——— n
Zazemi pro spolky _ Lpthona
*  DDM - potencial 2 A"gg '(’](’/T’F\’O Sk
° ZUS e e > R s
— X —polumciaf
= .}_‘[ﬁ.;

Narodni dam (Nameésti 9)

- naméty pro vyuziti:

* knihovna

* maly sal

» zazemi spolku

* kavarna

« WC

* multifunkcni centrum + verejné WC

« zazemi pro spolky, TIC, klubovny

* jen pro kulturu — sal, sluzebni, zazemi pro spolky
+ odlehceni namésti pfi akcich (kontejnery, WC)

+ tanecni sal, TIC, ischovna, point kola, zavazadla

economic KREIA
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Byvala hasicka

+ galerie + knihovna + mozné vyuziti
jako kavarna, vystavni prostor

* revidovat jiz pfipravené projekty

+ kancelare

Amfiteatr

* lepsi vyuziti zpevnéné plochy

* akce pro déti- divadlo, hudba,
festival

* infrastruktura napriklad
parkovani v okoli

Kino

+ divadlo pro mladsi publikum:
jednotliva predstaveni mimo
abonma

* kino klub — prednasky, spolky,
workshopy

* kino klub — online rezervacni
systém, castecné dotovany najem

O
\



Podnéty vzeslé z workshopu — kultura

Tematické diskuze — Jakou kulturni infrastrukturu je potreba v Mikulové
zajistit Ci zlepsit v nejblizsich 10 letech?

Uprava verejného prostoru pro kulturu a uméni

—_

Lazenské namésti — udrzba, vyuzivani pro verejné akce, obnoveni ohnisté

2. Park u hrbitova — problematika bezpecnosti, zavést infrastrukturu (voda, WC,
lehatka, lavicky, piknikova mista)

3. 22.duben svah (za predpokladu, Ze nevznikne parkovaci diim) — zelen
oddélujici silnice, infrastruktura (viz park)

4.  Prostor za probosstvim

Kozi hradek

6.  Tenisové kurty za hasickou — pfeména v park
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Podnéty vzeslé z workshopu — kultura

Tematické diskuze: Jakym zpUsobem lIze
pracovat s mistni komunitou
a vice ji zapojit do kulturniho zivota?

Tematické diskuze: Jak zajistit dostateCnou
navstévnost kulturnich akci?
Propagaci? Komunikaci?

soutéZe — vanocni dekorace (balkony a okna)
participativni rozpocet

(spoluticast obéanl na rozvoji mésta)
funkcni dotacni programy mésta

street party= sousedské setkani

zapojit nové obyvatele

do novych lokalit letacky akci

() AkTIVACE HIST R cH-

e hlliop oo g ifthA
. |

I PROLDATY tEcr

= 0USEpeye
ST -’&Nl'

i S
T LETCeY Akc/

economic KREIA
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zpravodaj

kulturni kalendar

vylepové plochy

online (facebook, instagram, Google, seznam. CZ)
radiové kampané

inzerce komercni

plachty/BB

IDS JMK — kordis (mésto, akce)




Podnéty vzeslé z workshopu — cestovni ruch

Tematické diskuze: Jaka opatreni (aktivity, projekty, zaméry...) mohou pomoci rozvoji cestovniho
ruchu v nasledujicich oblastech: infrastruktura; propagace; destinacni spoluprace

V oblasti infrastruktury

Odpovéd

parkovisté

zazemi pro kulturu

lazné (fimska historie)

odpocinkova mista, parky, lesopark

transparentnost prerozdéleni poplatku
méstu na rozvoj CR

smart mobiliar

cyklostezky — ve mésté + napojeni

financni pfispévky podnikatell na
udrzbu AP = fond patronat na Uzemim

stezky pro pési

dobra komunikace s mistnimi

golf

economic KREIA
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Propagace, marketing, PR

Odpovéd’

podpora mimo sezonnich akci —
regionalni TV i radio

12

Pocet
hlasu

socialni sité — propagovat jednotné pod
stranou mésto Mikulov, jednotny odkaz,
kalendar akci i pro soukromé akce —
naucit se pouzivat odkaz na kalendar
akci, pridavat aktivné QR kédy

kalendar akci — lepsi viditelnost na webu
mésta, na facebooku mésta odkazovat
na kalendar akci, zpravodaj

produkty, cilové segmenty

pochytit problémy — tdra po méstech,
chovani navstévnikad, zkusenosti,
prezentace, vino

)
\/



Podnéty vzeslé z workshopu — cestovni ruch

Tematické diskuze:
Jaka opatreni (aktivity, projekty, zaméry...) mohou pomoci rozvoji cestovniho ruchu v oblasti
destinacni spoluprace a koordinace?

Odpovéd Pocet hlasu

koordinacni pracovni skupina 13
vstup dalSich aktérd do DMO 6
nova destinacni spolecnost Mikulov 4
jednotna vizuélni identita 3

Mésto Mikulov — role:
1. vytvaret podminky, pfilezitosti,

2. stanovit vizi a strategii ve spolupraci = respektovat dohody 2
3. zodpovédnost za infrastrukturu

koordinace akci 1
jednotna propagace 1
komise CR Mikulova — zastoupeni vSech zajemcUl a aktérd 1

economic KREIA
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Podnéty vzeslé z workshopu — cestovni ruch

Tematické diskuze: Jaké projekty a aktivity by pomohly prodlouzit turistickou sezonu v Mikulové?

b Lazné, IéCebné pobyty, saunovy svét

(=]
= |
e |

Kongresy, konference, firemni akce, teambuildingy

2 2

pE3

Advent — trhy, svétylka, vanoc¢ni atmosféra

Programové balicky, popf. s lokalnimi partnery (Aqualand)

Nové tradice (sv. Martin) propojujici vino a gastronomii

G =]

//3’7 Tematické besedy, Zivotni styl a zdravi, festival v zimnich mésicich

\I\ Podpora lokalnich umélcd v podnicich, gastronomické akce

economic KREIA
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Vystupy z fizenych rozhovoru

Mezi dllezité zdroje analytické ¢asti patfi mimo jiné informace, postiehy a nazory osob, které v kultufe a cestovnim ruchu
bud pfimo profesné plsobi, nebo se jejich prace a pusobeni téchto odvétvi nepfimo tyka. Seznam dotazovanych osob
se nachazi na Gvodni strané této kapitoly. Rizené rozhovory sleduji nachystany scénar a postup otazek. Vysledek je zpracovan
formou kompilace jednotlivych vyrokd pro danou otazku / tematickou sekci, autofi vyrokd jsou anonymizovani.

economic KREIA

impact
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Vystupy z rizenych rozhovort

V mésicich zafi a Fijnu 2023 se konaly Fizené rozhovory s klicovymi zastupci aktéria kultury a cestovniho ruch v Mikulové. Celkem probéhly

economic REIA

Vit Buchta

Marcela Effenbergerova

Petra Eliasova
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Sylva Chludilova
Vojtéch Jedlicka
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Katefina Korandova
Petra Korlaar

Linda Kubacakova
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Petr Marcincak
Silvie Pelant Janatova
llona Salajkova
Jitka Sobotkova
Marcela Simankova
Ji¥i Vrbka

Vitézslav Vrbka
Vladimira Zavodna
Alena Zidelova

rozhovory s cca 20 osobnostmi z odborné verejnosti, s nékterymi z nich opakované, vétsina rozhovort probéhla telefonicky, nékteré osobné.

MikulovTourism

Mikulovsko, dobrovolny svazek obci

reditelka spolecnosti Mikulovska rozvojova s.r.o.
byvaly feditel Mikulovské rozvojové s.r.o.
Galerie Efram, Zidovsky festival

zastupitel Mésta Mikulov
Mikulovsko-destinacni spolecnost, TIC Mikulov Q — =
referentka cestovniho ruchu MU Mikulov

mistostarostka mésta Mikulov

zastupce investora BELCANTO Resort Mikulov ° o _°
reditel Regionalniho muzea v Mikulové '*'. ‘ﬁ

Vino Marcincak ®

byvala zastupitelka, spravkyné FB skupiny M!kulov

H

reditelka Méstské knihovny Mikulov
starostka mésta Mikulov

referentka kultury MU Mikulov

reditel Zakladni umélecké skoly Mikulov
nezavisly producent

Galerie Zavodny

reditelka DDM Mikulov

Vystupy uvedené na dalSich stranach jsou kompilaci vyjadreni jednotlivych
respondent(, ktery poskytuji predstavu o $ifi pohledu aktér( kultury a
cestovniho ruchu v Mikulové na uvedena témata.




Vystupy z Fizenych rozhovort

Rozhovory zamérené na kulturu se zamérovaly na nasledujici témata, uvadime také nékteré nazory, které zaznivaly opakované.

= Coje

potieba zménit v kulture v Mikulové?

Ujasnit si, kterymi akcemi se chce Mikulov prezentovat a jaké pfidat a podporovat.

Oddélit kulturu od zabavy.

Mikulovska rozvojova by méla délat méné komercnich akci.

Zajistit sal/kulturni dim pro poradani kulturnich akci.

Je potreba vic prezentovat historie, pamatky, tradice, folklor, pfiroda, vinarstvi a dal$i nosna témata, ktera tvofi DNA Mikulova.

» Ocekavani od strategie v oblasti kultury

= Kultu

Vyjasnéni kompetenci, priorit a nazor( v oblasti kultury ve mésté.
Strategie muze pfinést rad do jiz fungujicich véci.

Méla by odpovédét na to, jaké akce chce mésto podporovat.
Rovnomeérné rozlozeni kulturni nabidky pro turisty i obyvatele.

rni akce a aktéri v Mikuloveé

Spoluprace mezi spolky, galeriemi a Mikulovskou rozvojovou funguje dobre.

Prevazuji akce pro turisty, ale na mensi akce pro mistni stejné chodi malo lidi.

Chybi koordinace akci a vétsi spoluprace kulturnich aktér(.

Uz nic nezvySovat, akci je moc.

Chybi akce pro mensi déti.

Mikulovska rozvojova by méla délat vice méstské nekomercni akce, kdyz je méstem zfizovana a ma slouzit méstu.
MVS "dilna" je kontroverzni téma a vyvolava u mistnich emoce.

Funguje kulturni kalendar na webu mésta a kalendar DS Mikulovsko, nové do méstského kalendare mize kdokoli vkladat akce.

» Infrastruktura ovlivijici kulturni aktivity v Mikulové

Zlepseni pristupnosti vefejného WC a jejich delsi oteviraci doba. WC jsou jen v centru, rozsifit je i jinam.
Je potreba vyresit situaci ohledné parkovani pfi kulturnich akcich.

Chybi navigacni systém ve mésté a odpocinkova mista.

Chybi kulturni a spolec¢ensky diim pro koncerty, malé formy, zkusebny...

Chybi hudebni klub a misto, kde by se mohli setkavat mladi.

Mésto ma uz jeden spolkovy dim, dokonce nedavno jej opravilo, sidli v ném seniofi, je tam i kulturni sal.

economic KREIA
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Vystupy z Fizenych rozhovort

Rozhovo

ry se zamérovaly na nasledujici témata:

» Aktualni stav cestovniho ruchu, podminky, pozitiva a bariéry:

Je mnohem méné turistl — ekonomicka situace, radéji jedou jinam — do ciziny, Mikulov neni levny.
Nas mistni prekvapuje, kolik lidi sem jezdi, ale intenzita cestovniho ruchu je aktualné unosna.
Mésto Mikulov ma jiz nyni pomérné vysokou intenzitu cestovniho ruchu.

Projevy cestovniho ruchu jsou v souctu asi spiSe negativni.

Casto neni dobry pomér cena vykon.

Mésto se v minulosti zasadilo pravé o kvantitativni rozvoj cestovniho ruchu.

Utlumem cestovniho ruchu se znici vée, co bylo v této oblasti vybudovano.

Z pohledu sezénnosti se cestovni ruch podafilo roztahnout takrka do celého roku.

Ne vSichni poskytuji kvalitni sluzby, vse je hodné zaméreno na zisk.

Meésto turisticky ruch systematickych nerozviji, nechava spise plynout.

Nemeéli jsme a nemame koncepci v cestovnim ruchu.

Potfebujeme si ujasnit smér a strategii, jak rozvijet dale cestovni ruch v Mikulové.

Pokud ma cestovni ruch ve mésté fungovat, musime se fidit podle prani turistd.

Radnice se musi fidit pranim obcand, ne turist{.

Ne vsichni podnikatelé v cestovnim ruchu plati takové poplatky z pobytu, jaké by méli, mésto neumi efektivné kontrolovat.

Aktivity a komunikace stavi mistni obyvatele a turisty do znacné miry proti sobé - pfitom urcité existuji zajmy, které jsou spolecné.

V posledni dobé ziskavame nalepku drahého, neuklizeného mésta, které je nepfijemné k turistiim.

Mésto zaspalo, uz neni tak krasné, jako byvalo, chatra.

Je tfeba zvazit, jak zafidit, abychom nedrancovali pfirodu (napriklad v CHKO).

Za rozvoj v tuto chvili povazuji spise kvalitativni zménu, nikoliv kvantitativni.

V minulosti se délalo vinobrani az pro 45 000 lidi, a pfitom to bylo ziskové.

Trend ,budeme benevolentni” je kratkozraky.

Ve mésté jsou subjekty, které z cestovniho ruchu ziji, ale nejedna se o vétsinu.

Zivotni naklady v Mikulové jsou velmi vysoké — zejména bydleni. Toto vede nakonec i k Gbytku turist(, ktefi se chté&ji v Mikulové
ubytovat, ubytovavaji se radéji v okoli.

9conomic KREIA
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Vystupy z Fizenych rozhovort

* Destinacni spoluprace, zapojeni partneru, organizace cestovniho ruchu

Destinacni spoluprace nefunguje dostatecné efektivné.

Komunikace funguje, destinacni spolupraci dlouhodobé suplovalo TIC, nyni mame destinacni spolecnost, jsou nastaveny.
podminky pro prohloubeni destinacni spoluprace.

V poslednich letech v této oblasti nefungovalo optimalné, riizné spory, nyni by mélo fungovat lépe.

Spoluprace mezi aktéry v oblasti cestovniho ruchu rozhodné neni optimalni.

Kazda strana rika, Ze jim ta druha strana nerozumi.

Mésto je hlavnim aktérem v oblasti cestovniho ruchu.

Podnikatelé jsou hlavnim tahounem cestovniho ruchu, mésto nesmi stavét prekazky.

Destinacni spolecnost v posledni dobé fungovala spise omezené, nebyla schopna predlozit konkrétni projekty podnikatelim.
Krajska destinacni spolecnost dfive s méstem spolupracovala aktivnéji, dnes je jejich primarnim partnerem oblastni destinacni
spolecnost.

TIC se soustredi aktualné primarné na obsluhu turistd, jejichz pocet soustavné nardsta.

Destinacni agentura aktualné nema ani dostatek financnich prostfedk( ani dostatecné personalni zabezpeceni — organizace se
tak aktualné nikam neposouva.

Je tfeba zapojit poskytovatele do destinacni spoluprace i finanéné.

Méla by vzniknout pracovni skupina, ktera bude zjistovat, jaké jsou predstavy o rozvoji cestovniho ruchu v jednotlivych
segmentech - rGzni ubytovatelé podle velikosti, kongresova turistika, restaurace.

= Klientela v cestovnim ruchu

Potrebujeme se zamérit na vyssi kvalitu — nechceme jen bohaté a bonitni, chceme vsechny, kteri budou ochotni akceptovat
pravidla pro souziti s méstem.

Mikulov musi byt mistem, kam si mlzete pfijit nejen uzit, ale i odpocinout.

Do Mikulova jezdi Siroka klientela, vSichni jsou vitani; pochopitelné chceme klienty slusné, movité, kteri jsou ochotni za sluzbu
a kvalitu zaplatit; klientela je strukturovana zejména cenou — musime nabizet kvalitni sluzby, za které klienti zaplati adekvatni
cenu — napriklad vstupné na Svaty kopecek, parkovné.

Mikulov si svym pristupem vychoval ¢ast klientd, ktefi jsou tézko akceptovatelni jak pro mistni, tak pro velkou ¢ast turistd.

9conomic KREIA
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__——



Vystupy z Fizenych rozhovort

= Komunikace s turisty, propagace

Potfebujeme se zaméfit na vyssi kvalitu — nechceme jen bohaté a bonitni, chceme vSechny, ktefi budou ochotni akceptovat pravidla
pro souziti s méstem.

Mikulov musi byt mistem, kam si mlzete pfijit nejen uzit, ale i odpocinout.

Je nezbytné pokusit se klienty " vychovat”.

Je tfeba lépe koordinovat a sjednotit komunikaci.

Je tfeba pro turisty vymezit akceptovatelna primérena pravidla.

Napriklad ,Desatero pro ubytované” od mésta nebylo podle informace od ubytovatell relevantni pro velkou ¢ast ubytovanych.
Navstévovat regionalni veletrhy cestovniho ruchu — prezentovat Mikulov smys| dava, prezentovat Jizni Moravu jako celek smysl nedava.

» Komunikace o cestovnim ruchu s obcany

Rikaji se kligé —, Zivi to pGlku Mikulova".

Je tfeba predstavit opravdové konkrétni pfinosy cestovniho ruchu — ,Vinobrani je pro mésto a pro mistni narocné, ale prinese to penize
pro dalsi kulturni aktivity”.

O nékterych akcich obcané pochybuji — "dilna”, municipalita ma slouzit primarné lidem, nejedna se o mecenase umeni.

Mésto by mélo umét Iépe prodat prinosy cestovniho ruchu.

= Klicové projekty a aktivity v oblasti cestovniho ruchu:

Realizovat projekty, které jsou prinosem jak pro obcany, tak pro turisty.

Projekty pro rozvoj mésta neprobihaji dlouhodobé, na druhou stranu v méstské pokladné je diky tomu dostatek prostredki na jejich
realizaci.

Parkovisté, parkovani, parkovaci systém.

Agroturistika, Golf resort, Golfové hfisté, Lazné a Wellness, Vinafstvi, Kongresova turistika, Zidovska historie mésta.

Méstska infrastruktura, chodniky, silnice, méstsky mobiliar.

PécCe o mésto, Udrzba, zelen — v Mikulové je v podstaté krasné jen namésti a nejblizsi okoli.

Autobusy na lince Brno — Viden nezastavuji v Mikuloveé.

Vice zahradek, restauraci, prodlouzeni moznosti provozu zahradek.

Mésto ma pripravovat podminky, infrastrukturu... Poté cestovni ruch realné rozviji podnikatelé.

economic KREIA f\
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